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Syftet med féreliggande rapport har varit att forse Nybro
kommun med ett material som kan fungera som underlag
nar det galler fragor som har med handelns utveckling i
kommunen att gora.

- Upptagningsomradet for handeln i Nybro begransas kraftigt
av den starka konkurrensen fran kommuner i omlandet,
framst Kalmar men dven Vaxjo.

-Nybro har en minskande befolkning vilket paverkar
kdpkraften negativt.

-Okade inkomster innebidr en o6kad kopkraft trots att
befolkningen minskar.

- Kopkraften for dagligvaror forvantas oka med knappt 19
miljoner kronor till ar 2021. Det motsvarar en Okning pa
cirka 3 procent.

- Képkraften for sallankopsvaror forvantas ka med drygt 100
miljoner kronor till ar 2021. Det motsvarar en 6kning med
drygt 20 procent.

- Turister tillfor kopkraft i kommunen. Genom att satsa pa
besoksnaringen ar det mojligt att aven oka kdpkraften inom
detaljhandeln.

- Dagligvaruhandeln i Nybro &r stark men omsatter inte lika
mycket som det befolkningsmassiga underlaget medger.
Utvecklingen har under senare ar varit god.

Nybro behdller sin marknadsandel andra

kommuner i regionen.

gentemot

- Sallanképsvaruhandeln omsatter mindre an vad kopkraften
uppgar till. Under de senaste aren har forsaljningsindex
stabiliserats. Handeln behaller sin position och férlorar inte
marknadsandelar till kommuner i omlandet.

- Etableringsutrymmet ar negativt i dagligvaruhandeln. Det
innebar att eventuella nytillskott riskerar att paverka de
befintliga butikerna negativt.

- Det finns ett etableringsutrymme i sallankdpsvaruhandeln

motsvarande 60-70 miljoner kronor ar 2017 och 80-90
miljoner kronor ar 2021. Detta motsvarar cirka 1 900
respektive 2 400 kvadratmeter (BTA).

-Storst  etableringsutrymme  finns i branscherna

hemutrustning- och fritidsvaruhandel.

-Om tillkommande handel inte Overstiger berdknade
omsattnings- och ytnivaer minskar risken for utslagning.

-Om det etableras mer handel i Nybro, utéver berdknad
omsattning och vytor, racker inte kundunderlaget och
kopkraften till. Detta kan leda till viss utslagning inom
handeln.

-En utveckling av handeln i Nybro kan 6ka inflédet av
kopkraft fran sekundaromradet samt medfora att de egna
invanarna handlar mer och oftare pa hemmaplan.
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Detaljhandeln i Nybro kommun paverkas starkt av att
konsumenterna reser till andra storre stdader och
handelsplatser i omlandet for att handla. Handeln i Nybro
har Over tiden tappat marknadsandelar till framfor allt
Kalmar som ligger cirka 30 kilometer fran Nybro.

Handeln i kommunen ar framst lokaliserad till centrum och
dven kring Glasrondellen. Det finns ett fatal
detaljhandelskedjor men framfor allt mindre lokala aktorer
etablerade inom olika branscher. Nybro centrum har en del
tomma lokaler och nyligen flyttade dagligvaruaktéren Willys
till ett nytt lage utanfoér stadskdrnan. Kommunen 6nskar se
over handelsstrukturen for att ta reda pa vad som kan eller
bor goras for att kunna erbjuda kommuninvanarna en battre
handel, i syfte att behalla en storre andel av kopkraften inom
den egna kommunen.

Syftet med uppdraget ar att forse Nybro kommun med ett
material som kan fungera som underlag vid politiskt
stillningstagande samt vid fragestallningar som har med
handelns utveckling att gora. Vidare syfte ar att engagera
handelns intressenter i arbetet med att utveckla handeln i
Nybro. Vidare ar handelsutredningen ocksa tankt att ligga till
grund for det fortsatta arbetet med att utforma en
handelsstrategi for kommunen.

Malet med uppdraget ar att kartlagga marknadsforhallanden
i  Nybro kommun och i omlandet, handelns
utvecklingspotential samt ge forslag pa hur Nybro kan arbeta
for att behalla och starka den lokala handeln.

* Kartlagga marknadsforutsattningarna for handel i Nybro
och i regionen, utifran utbuds- och efterfragesidan.
Resultaten visar vilken potential det finns fér utveckling
och tillvéxt i handeln som helhet och i olika branscher.

* Underséka och fordjupa kunskapen om detaljhandeln
syfte att identifiera eventuella problemomraden och
mojlig  potential. Detta omfattar bland annat en
kartlaggning av detaljhandelns lokalisering, branschmix,
struktur, vakansgrad, tillganglighet, 6ppettider, fysisk och
social miljo. Syftet ar att kartlagga stadskarnan och
detaljhandelns attraktivitet pa ett allmant plan men aven
se over specifika lagen eller strdk och deras respektive
attraktivitet.

* Forslag till atgarder for att stirka handeln i Nybro
centrum. Utifran foregaende punkter foresla atgarder som
kan anvandas i syfte att starka handeln i kommunen.
Undersokningen avser att omfatta atgarder som kan
beréra bade kommunen, lokala fastighetsdgare och
detaljhandelsaktorer. Resultaten sammanstalls i en SWOT-
analys over de viktigaste styrkor, svagheter respektive
mojligheter, hot som handeln i Nybro har.



Omsidittning: Forsaljning inklusive moms, |6pande priser.

Dagligvaror: Sammanfattande begrepp for allivs- och
speciallivsbutiker, service- och jourbutiker, blommor, tobak,
tidningar och kioskvaror samt systembolag och apotek.

Sdllanképsvaror: Sammanfattande begrepp fér handel inom
grupperna bekldadnad, hem- och fritidsvaror och varuhus.

Kopkraft: Det teoretiska belopp som konsumenterna
spenderar pa inkdp av detaljhandelsvaror, det vill saga
marknadens storlek fran efterfragesidan.

Férsdljningsindex: Ett matt pa floden av handel Over
kommungranser. Index 100 innebar att handeln omsatter lika
mycket som det befolkningsmassiga underlaget medger.
Index >100 innebar inflode, index <100 innebar utflode.

Upptagningsomrdde: = Det omrade som  omfattar
efterfragesidan, exempelvis befolkning, kopkraft med mera.
Upptagningsomradet ar det geografiska omrade som
handeln i kommunen i huvudsak kan locka kunder ifran.

Marknadsomrdade: Den geografiska marknad handeln i
kommunen i huvudsak konkurrerar inom.

Denna rapport och utredning inleds med kapitel 2 som
omfattar en genomgang av omvarldsfaktorer och trender i
handeln. Darefter foljer kapitel 3 med en kartlaggning och
analys av marknadsforutsattningarna for handeln i Nybro
kommun, avseende bade efterfrage- och utbudsrelaterade
faktorer och forhallanden. Kapitel 4 bestar av en kvalitativ
analys av Nybro centrum utifran flera perspektiv. Kapitel 5
sammanfattar resultaten fran foregaende kapitel i en SWOT-
analys. Kapitel 6 innehaller en analys och diskussion kring
utvecklingspotentialen i Nybro.

Resultat fran genomférd konsumentundersékning redovisas
I6pande i kapitel 4 samt i sin helhet i bilaga.

Bilaga | ar en oversikt av den svenska detaljhandeln och
beskriver strukturen i dagligvaru- och
sdllankdépsvaruhandeln. Bilaga Il omfattar resultaten fran den
genomférda konsumentundersékningen.






| syfte att satta utvecklingen av handeln i Nybro i ett storre
sammanhang och perspektiv inleds detta uppdrag med en
tillbakablick kring hur handeln har utvecklats och vad det
beror pa, olika marknadsplatsers roll och funktion samt
handelns betydelse for staden, kommunen eller stadsdelen.
Darefter foljer en genomgang av omvarldsfaktorer, aktuella
trender, tendenser och framtida utmaningar fér handeln.

Under de senaste decennierna har handeln koncentrerats
allt mer till befolkningstata regioner. Nar manniskor flyttar
fran landsbygden till stdderna ar det en naturlig utveckling
att handeln foljer efter.

Idag valjer manniskor att i allt hégre utstrackning resa till de
storre marknadsplatserna som ar lokaliserade i, eller i
anslutning, till stiaderna, vilket leder till att inflodet till
centralorterna Okar. Det ar anledningen till att handeln
koncentreras till vissa regioner och till och med till specifika
marknadsplatser inom dessa regioner. Nagra orsaker till
denna utveckling ar att de storre marknadsplatserna och
centralorterna erbjuder ett storre utbud av varor och tjanster
samt ett bredare néjes- och kulturutbud. Ett 6kat bilinnehav
ar ocksd av betydelse, liksom det faktum att manga
arbetsplatser ar lokaliserade till centralorterna.

Den moderna formen av handel boérjade viaxa fram efter
andra varldskrigets slut. Det skedde stora férandringar for
handeln och dess forutsattningar i samband med att nya
bostadsomraden och funktionella lagenheter i flervaningshus
byggdes. Efter kriget skulle trangboddhet och undermaliga
bostdder byggas bort och handel, servicefunktioner,
biografer med mera lades i praktisk narhet till de nya
bostdderna. Denna utveckling accelererade fram till
miljonprogrammets genomférande mellan ar 1965 och 1974.
Ett exempel pa denna utveckling dr ABC-staden' Villingby
och dess centrum som invigdes i november ar 1954,

g -sﬁfa..". ‘
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Schemaskiss for en ABC-
stadsdel ur "Generalplan for
Stockholm 1952".

Kalla: BIDs in Sweden,

VN ERYARUBMtad, Centrum


http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Generalplan_Stockholm_1952_ABC-stad.jpg

Kontrasten mellan de nya centrumen och stiddernas
traditionella gatubild, med sma specialbutiker, var mycket
stor i mitten av 1950-talet. De mindre butikerna i stddernas
centrum fick saledes hard konkurrens av handeln i
fororterna. Stadernas tranga gator och gréander lampade sig
inte heller sarskilt bra for att bedriva handel i ett alltmer
bilburet Sverige. Fragorna hopade sig. Vad skulle komma att
hdanda med stadskarnorna? Var skulle de bilburna kunderna
parkera? Vad kunde sma, omoderna butiker locka med,
forutom personlig service, for att konkurrera med
forortscentrum och den nya tidens handelsplatser?
Utvecklingen gick sa snabbt att den utgjorde ett rejalt och
mycket konkret dilemma for bade handelns aktérer och
stadens politiker.

| detta lage tog handelns olika organisationer, i samrad med
lokala politiker, beslutet att modernisera handeln i staderna.
Hela kvarter av aldre hus revs for att ge plats at moderna
byggnader och gator. Kooperationen och kedjevaruhusen
hade ekonomiska medel och idéer for att fornya
stadskdrnorna och lokalpolitikerna tog tacksamt emot
badadera, da de fruktade en férslumning av staden. Starka
lobbyorganisationer och lokala byggnadsnamnder utgjorde
en viktig arena for att driva igenom planerna for de
organiserade grupperingarna av politiker och handelsaktorer.
Resultatet blev snarlika stadskdrnor runt om i landet. Fran
norr till soder kom centrum att karaktériseras av EPA, Ahléns

och Domus fyrkantiga varuhusbyggnader och tillhorande
stora parkeringar och garage. Detta ar sannolikt den storsta
stadsomvandlingen i modern historia och i efterhand ses den
mahanda inte som en helt lyckad manover.

Resultatet blev att manga detaljhandelsforetag och enskilda
fackhandlare slogs ut. Detaljhandeln, nu i form av stora
varuhus, levde dock vidare i moderna, funktionella men
mindre charmiga butikslokaler. Enskilda fackhandlare, som
klarade sig igenom denna strukturomvandling i handeln,
organiserade sig i frivilliga kedjor. Som exempel kan ndmnas
Jarnia och Intersport. Detaljhandeln kom att koncentreras
och grossistledet rationaliserades ytterligare genom farre
bestéllare.

Guldaren, som Sverige upplevde efter kriget, bidrog till
kraftigt hojda realléner och en férhojd levnadsstandard.
Kvinnor gjorde sitt intdg pa arbetsmarknaden under 1960-
talet och manga hushall hade darmed tva inkomster. En
mindre andel av den disponibla inkomsten gick till livsmedel
och en storre andel av hushadllens inkomster blev saledes
over till andra varor. Butikernas utbud och antalet artiklar
Okade och efterfragan pa det mesta (klader, skor, husgerad,
leksaker med mera) vaxte kraftigt. Da fler personer i
hushallet arbetade minskade tiden for inkdp och shopping.



De forsta stormarknaderna i externa lagen var ett svar pa
denna utveckling. Manga varor fran en rad olika branscher
fordes samman under samma tak i stora butikslokaler pa
billig mark utanfor stdderna. Tanken var att laga kostnader,
sjalvbetjaning och stordrift skulle garantera laga priser och
ett stort utbud. Den svenska premidren skedde i Malmo
redan 1962 nar Wessels Stormarknad 6ppnade. Harmed var
externhandeln fodd.

Bild: Wessels Stormarknad, Jagersro Center, Malma. Invigning 1962.

Oljekriserna under 1970-talet tvingade handeln att omforma
sig. Trettio ars tillvaxt ersattes av tva decennier med kraftiga
konjunktursvangningar, internationell konkurrens och djup
lagkonjunktur. ~ Nar  konjunkturen vande medforde
devalveringar och hog inflationstakt att bade foéretag och
konsumenter hade svart att planera framtiden. P 1980-talet
ledde en starkt oOverhettad ekonomi till en period av
finansiella motgangar och den svenska spekulationsbubblan
sprack definitivt i borjan av 1990, vilket innebar att banker
och kreditforetag skakades i grunden.

Resultatet av denna kraftiga omvandling for handeln ar till
stor del det som finns i medelstora svenska stader idag.
Flera av de gamla EPA- och Domusvaruhusen har rivits.
Majligen finns Hemkop eller Ahléns kvar i EPA:s eller Tempos
gamla lokaler. Pa manga orter har emellertid
Domusvaruhusen byggts om till kdpmannavaruhus eller
gallerior. | flertalet svenska stdder domineras stads- och
centrumkdrnan av en gagata med mindre, specialiserade
fackhandlarkedjor, narbutiker, caféer, restauranger samt en
galleria.

Bild: Vasteras City
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Det har skett en strukturomvandling inom handeln och
konkurrensen mellan olika marknadsplatser har utvecklats
och forandrats med tiden. Handeln koncentreras idag allt
mer till befolkningstata regioner och kunderna reser i hogre
utstrackning till de stora marknadsplatserna, i eller i
anslutning till storre handelsorter. Detaljhandeln i
kranskommuner har forlorat marknadsandelar gentemot
centralorter och narliggande kranskommuner har utvecklats
samre an de mer perifert beldgna. Handeln i stadsdels- och
bostadsomradescentrum har ocksa fortsatt att tappa
marknadsandelar jamfort med stadskdrnan, storre
kopcentrum och exterhandelsomraden. Samtidigt fyller olika
marknadsplatser olika funktioner pa marknaden.

Konkurrensen inom detaljhandeln sker i hég utstrackning via
olika handelsplatser. Manniskor handlar olika varor pa olika
stdllen, vissa varor i den narmaste gallerian, andra i den
lokala butiken i bostadsomradet. Stérre och mer

skrymmande varor, som mobler eller kapital- och vitvaror,
inhandlas ibland pa en extern handelsplats som har ett brett
utbud, medan det vid andra tillfallen ar mer bekvamt att
gora inkop via natet. Var manniskor valjer att handla drivs av
utbudet i handeln, tillgdnglighet, narvaron av annan service
samt hur attraktiv en handelsplats upplevs.

Stadsdels/

Bostadsomrade

Kalla: HUI Research



Nar Plan- och bygglagen (PBL) &dndrades pa 1990-talet
skedde en explosion av etableringar av externa
handelsplatser och kdpcentrum. Modern stadsplanering och
Okat kommunalt sjalvbestimmande gjorde det mdijligt att
transformera gammal industrimark till externa
handelsomraden, som successivt har fyllts med bade
svenska och utlandska kedjeaktorer. Externa kdpcentrum,
stora fackhandelsvaruhus och dagligvarukedjornas
stormarknader har samlats i dessa omraden.

Externhandelns attraktionskraft har fatt konsekvenser for
butiker i narliggande stader och handelns aktoérer, kommuner
och fastighetsagare har tvingats tdnka i nya banor. Inom
stora delar av handeln har exempelvis 6ppettiderna forlangts
och anpassats till konsumenternas arbetsmonster.
Externhandeln har haft en stark utveckling under de senaste
20 aren. Framgangen forklaras dels av en lang och god
konjunktur, dels av att tillvixten ar ett resultat av den
kraftiga utbyggnaden.

Externhandeln erbjuder ett brett och djupt utbud av
volymhandelskaraktar. Detta i kombination med funktionellt
organiserade marknadsplatser och hog tillganglighet som ger
bade lokala och regionala besdkare ett mervéarde.

Externhandel med dagligvaror ar framst en angelagenhet
som beror den aktuella kommunen da den leder till stora
substitutionseffekter inom centralortskommunen.
Stadskarnan paverkas inte sa mycket i absoluta tal, men sett
till marknadsplatsens totala omsattning blir de procentuella
effekterna  pa enskilda enheter stora eftersom
omfordelningen sker pa farre enheter.

Externhandel med sallankdpsvaror ar en angeldgenhet
mellan kommuner satillvida att denna typ av handel framst
berér kranskommunerna. Stadskarnan och detaljhandeln i
stadsdels- och bostadsomradescentrum i den egna
kommunen klarar sig relativt bra i konkurrensen fran
externhandeln, vilket forklaras av att detaljhandelns utbud
pa dessa marknadsplatser har ett komplementart
forhallande till externhandeln.

Forsaljningen av dagligvaror ar koncentrerad till vissa
kommuner men inte i samma utstrackning som
koncentrationen inom sdllanképsvaruhandeln. Detta beror
framst pd att konsumenterna primart handlar dagligvaror i
narheten av sin bostad eller arbetsplats och att manniskor
inte ar villiga att resa lika langt for sina dagligvaruinkop.



Stadskarnan och cityhandeln har starkts sedan bdérjan av
2000-talet. Denna aterhamtning forklaras av att stadskdrnan
har ett komplementart férhallande till externhandeln.

Dagligvaruhandeln domineras av sma eller medelstora
butiker av supermarketkaraktar, vilka anvands av pendlare,
arbetande och boende i stadskdrnan, medan den externt
lokaliserade dagligvaruhandeln anvands till stérre, och mer
lagfrekventa, inkép av invanarna i centralorts- och
kranskommunerna. Inom sédllankbpsvaruhandeln &r det
komplementara forhallandet an mer uttalat.

| stadskdrnan ar det helheten, i form av smaskalig shopping,
restauranger, caféer, kultur och service som skapar mervarde
for besokaren. Utover stadskdrnans komplementéra
forhallande till externhandeln forklaras aterhamtningen
ocksa av att olika aktérer har paborjat och genomfort ett
aktivt forandringsarbete, av den fysiska och sociala miljon, i
syfte att starka stadskdrnans attraktivitet.

Stadsdelscentrum i och kring de storre stiaderna, har haft
svart att mota konkurrensen fran city- och externhandeln
samt storre kdpcentrum. Handeln i dessa centrum har under
det senaste decenniet fortsatt att tappa marknadsandelar.
Omsattningsutvecklingen har stagnerat samtidigt som
antalet butiker och anstdllda har minskat. Utbudet och
tillgangligheten, i termer av antal butiker per invanare, har
saledes minskat.

Samtidigt ar urbaniseringen en stark trend i samhallet.
Storstadsregionerna vaxer och fortatas vilket pa sikt torde
forbattra marknadsforutsattningarna for manga av dessa
centrum. Faktorer som tillgdnglighet, kommunikationer och
narhet till city kommer att ha stor betydelse for
stadsdelscentrumens framtida utvecklingsmajligheter.

Killa: Temagruppen. Vasteras — Arets
Stadskdrna 2013.

Kalla: Equator. Liljeholmstorget.
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2. Trender och utveckling i handeln

Handeln bygger staden

Stader utvecklades ursprungligen som motesplatser dar
varor och tjanster utvaxlades. Dessa utbyten och moten,
manniskor emellan, ledde till att staden vart eftersom fick
fler och andra funktioner som exempelvis bostader, service,
administration, kultur och ndjen. Ur ett historiskt perspektiv
var det i stor utstrackning handeln som byggde staden och
detta ar alltjamt rddande — om det inte finns nagon handel,
finns det heller inte nagon stad.

Planeringen av en stadskdrna ar betydligt mer komplex an
planeringen av en galleria, som primart omfattar
kommersiella ytor. Det finns manga olika férestallningar om
vad en gynnsam utveckling innebar men problemet ar att
det ofta saknas kunskap om handelns villkor och
forutsattningar. De kommuner som tar ett helhetsgrepp och
identifierar alla de faktorer som har betydelse for handeln
har ocksa goda forutsattningar att starka stadskarnan och
centrumhandeln.

En annan viktig aspekt ar att kommersiell och offentlig
service inte &ar vasensskilda verksamheter, utan att de
snarare kan fungera som kompletterande aktiviteter. Genom
att integrera handel med offentliga verksamheter,
exempelvis bibliotek, skola, kultur- och konstcentrum med
mera kan det kommersiella erbjudandet fa draghjalp av
offentliga verksamheter.

Bohmans Bokhandel i Nybro. Foto: A. Mocsary, 2014
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Laget ar en av de viktigaste framgangsfaktorerna i
detaljhandeln. En grundldaggande forutsattning for att
bedriva handel ar att det kommer tillrackligt manga kunder
till butiken, att det finns ett kundunderlag och allra helst att
det finns floden av manniskor i narhet till och omkring den
etablerade handeln. Handelns ldge ar ofta avgdrande och
genom att lokalisera flera aktorer, inom samma bransch, i
direkt narhet till varandra attraheras ett stérre antal kunder
till varje butik, an vad som vore fallet om de hade valt att
etablera sig var och en for sig pa skilda platser. Det ar den
gemensamma styrkan och dragningskraften som skapar
dessa positiva synergieffekter for handeln. Det handlar inte
nodvandigtvis om att ha manga butiksgrannar, utan snarare
ratt sorts grannar. Vissa butiker och verksamheter
kompletterar varandra och fungerar darmed val tillsammans.

Handelsplatsens varde ar att skapa floden och trafik. Ett
kopcentrum kan darfér betraktas som en infrastruktur for
den fysiska handeln. Det kan handla om att skapa trafik till
ett centrum genom att erbjuda en vidlkomnande, trevlig,
inspirerande plats och miljo som gor att manniskor vill
uppehalla sig dar. Ett annat perspektiv ar att skapa
handelsplatser dar det redan finns naturliga floden, som
exempelvis vid buss- och jarnvagsstationer, flygplatser,
infartsparkeringar, tunnelbanestationer med flera. Det
handlar om att i huvudsak utga ifran kundens behov.

Vissa handelsplatser har mojlighet att skapa floden i
egenskap av sin storlek och att de erbjuder en total
shoppingupplevelse och ett ndjesutbud. Andra platser kan
skapa trafik genom att tillhandahalla olika sorters
samhallsservice, exempelvis gym, bibliotek, vardcentral,
tandldkare, bank- och postservice med mera. En tredje sorts
handelsplats dar den som utvecklas dar det redan finns floden
och trafik, dar manniskor naturligt ror sig, vantar eller
passerar.

. ~1artbctc b
nar ]Eybl'() &lgggl "
logistike B>V Seyande
boenderekreationglasriket "
region  unl
: landsbygd 5 Sstorstad

¢ Stransport

upplevelse 2" handel & desion=smaland
lattraktolvt vinper o =5 Enatur
ugnsmastads kultur 2

familj 7

Kalla: HUI Research
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2. Trender och utveckling i handeln

Kampen om konsumtionen

Hur svenska konsumenter viljer att spendera sina pengar i
olika branscher och hur det har forandrats under de senaste
artiondena éar av intresse da det belyser vilka delar av den
privata konsumtionen som Okar respektive minskar.
Detaljhandeln har genom aren minskat sin andel av den
privata konsumtionen till forman for resor, ndjen,
upplevelser, aktiviteter, café- och restaurangbesok samt
andra tjanster.

Andelen tjanster och service spas fortsatt god utveckling och
tillvaxt inom handeln. Det handlar om handelns mojligheter
att mota och tillgodose konsumenternas 6kade behov av
olika tjanster. Svenska konsumenter har de senaste aren
blivit mer villiga att ldgga en stor del av sin disponibla
inkomst pa olika sorters tjanster, exempelvis hushallstjanster,
byggnads- och installationstjanster, hemleveranser med
mera. Hushallen har generellt relativt gott om pengar men
mindre av tid och ar darfor beredda att betala for en enklare
vardag.

Sannolikt kommer den privata konsumtionen fortsatta att
O0ka men trenden ar en forskjutning fran baskonsumtion av
dagligvaror, boende och transporter till en 6kad konsumtion
av sdllankdpsvaror samt andra varor och tjanster.
Dagligvaruhandelns andel av den totala detaljhandeln antas
minska till forman for sallanképsvaruhandeln.

| framtiden bedéms i synnerhet den mindre behovsstyrda
konsumtionen, exempelvis hemutrustning och fritidsvaror, ta
ett hardare grepp om konsumenternas planbocker.

. Detaljhandel

- Ovrig konsumtion

Kalla: SCB.
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Detaljhandelskonsumtionen kommer fortsatta att utmanas
av annan konsumtion och det ar inte givet att detaljhandeln
ar den sjalvklara vinnaren. Under den kommande
tjugoarsperioden kommer detaljhandeln sannolikt mota och
behova forhalla sig till ett antal demografiska férandringar
och utmaningar.

Ar 2025 bedéms Sveriges befolkning uppgd till drygt tio
miljoner invanare, vilket motsvarar en 6kning med cirka 800
000 individer jamfort med idag. Antalet pensionarer kommer
att 6ka kraftigt men ocksa antalet ungdomar under 18 ar,
vilka ar en grupp som kommer att vaxa starkt i antal. Sverige
férvantas pa grund av en fortsatt invandring dven att vara ett
mer mangkulturellt samhalle ar 2025. Antalet forsta och
andra generationens invandrare forvantas da uppga till drygt
tva miljoner. Dessa tre forandringar i befolkningens
sammansattning ar faktorer som detaljhandeln pa olika satt
maste forhalla sig till idag och i framtiden, eftersom olika
generationer och etniciteter ofta har skilda prioriteringar och
mal med sin konsumtion.

En annan demografisk trend &ar den stdndigt pagaende
tendensen mot 6kad urbanisering. Denna forvantas fortga
under o6verskadlig framtid.

teater
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Detaljhandeln haller pa att férandras i grunden i och med
digitaliseringen i samhallet. Den traditionella fysiska butiken
har fatt allt hardare konkurrens fran andra kanaler och en del
av handeln har forflyttats till e-handel pa natet, smarta
telefoner och surfplattor. Digitaliseringen staller hogre krav
pa detaljhandelns aktorer och det innebar ocksa att makten
successivt  forflyttas till konsumenterna. De svenska
konsumenterna tillhor de mest uppkopplade i varlden.
Anvandningen av smarta mobiltelefoner och surfplattor ar
omfattande, liksom en val utbredd tillgang till mobilt
bredband. Detta ar en forklaring till att svenska konsumenter
ocksa tillhér de som handlar mest varor pa natet och att
flera detaljhandelsforetag i Sverige ligger relativt langt fram i
utvecklingen.

Digitaliseringen stéller ocksa hogre krav pa fastighets- och
kopcentrumagare. Nar kunderna lika gdrna kan handla
hemifran blir det viktigare att tydliggéra den fysiska
handelsplatsens roll. Handelsplatsens ldge och varde ar att
driva trafik och skapa floden av manniskor. En
kopcentrumagare behover klargora nyttan med platsen for
konsumenterna och samtidigt se till att handelsplatsen
stodjer detaljisterna i att leverera nagot som inte kan fas pa
natet, vilket kan vara service, en upplevelse eller att
tillgodose och forenkla konsumentens vardagsbehov.

N

Bild: Butikshandel i Nybro stadskarna.
Foto: A. Mocsary, 2014,

Kalla: Kommunikation och Digitalisering. Midtjysk Turisme. Central
Denmark Tourist Foundation.
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E-handeln har vuxit kraftigt under det senaste decenniet.
Under ar 2013 omsatte e-handeln 37 miljarder kronor.
Forsaljningen pa natet okade med 17 procent under aret,
vilket kan stéllas i relation till detaljhandeln som helhet som
Okade med 1,9 procent under samma tidsperiod.

E-handelns tillvaxt for helaret 2013 ar den kraftigaste sedan
ar 2007 och idag utgdr e-handeln cirka sex procent av den
totala detaljhandeln i Sverige. Handelns branscher uppvisar
olika mognadsgrad och tillvaxttakt. Bokhandeln ar den
bransch som har storst andel av sin forsaljning pa natet, men
det ar samtidigt en bransch som har det fortsatt tufft, inte
minst pa grund av digitaliseringen i samhallet i stort.

E-handelns omséttning 2014: pmone

42,9 miljarder kronor
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Kélla: E-barometern Helarsrapport 2014.

En bidragande orsak till de senaste arens tillvaxt ar att bade
detaljhandelskedjorna  och de mer renodlade e-
handelsaktorerna satsar pa att mota kunderna i flera olika
kanaler. Allt fler e-handelsforetag oppnade fysiska butiker
samtidigt som de traditionella detaljhandelskedjorna okar
sina e-handelssatsningar och sin digitala utveckling. E-
handelns omsattning for helaret 2014 uppgick till 42,9
miljarder kronor.

E-handeln kommer att férandra forutsattningarna for de
fysiska handelslokalerna i kdpcentrum och pa handelsplatser.
Med e-handelns utveckling och tillvaxt féljer ocksa behovet
av lokaler for logistik och distribution. Detta ar en aspekt
som kan skapa nya mojligheter och intdaktskallor for
fastighetsagare. Det kan exempelvis handla om att disponera
om ytorna, fran traditionell butiksyta till ytor for lagring,
utldmning, uppackning med mera. Det kan innebdra att
lokaler som tidigare varit svaruthyrda kan bli mer attraktiva,
da det inte finns samma kommersiella krav pa
exponeringsmojligheter, skyltfénster med mera, utan snarare
behov av utrymme for lager och distribution, i anslutning till
en butik eller i narheten av bostadsomraden eller
arbetsplatser.




Kapitel 3
Marknadsforutsattningar



Detta kapitel omfattar en kartlaggning av
marknadsforutsattningarna for handeln i Nybro kommun.
Kapitlet inleds med en beskrivning av marknads- och
upptagningsomradet. Darefter foljer en kartlaggning av de
efterfragerelaterade samt de utbudsrelaterade
marknadsfoérutsattningarna.

Detaljhandelns forutsattningar bestams till stor del av det
lokala och regionala befolkningsunderlaget. Detta avsnitt
omfattar ett flertal demografiska faktorer och deras
paverkan pa handelns forutsattningar, exempelvis
befolkningsstorlek, befolkningsutveckling och framtida
befolkningsprognos, aldersstruktur, inkomstnivd med mera.
Utifran dessa gors en nulagesbeddmning av kdpkraften samt
berakning av den framtida kdpkraften i Nybro kommun och i
marknadsomradet.

| detta avsnitt kartlaggs handelns storlek och utveckling, dess
styrka, det vill sdga formaga att behalla den lokala
kopkraften och ta kopkraft fran omkringliggande kommuner,
i form av forsdljningsindex liksom handelns geografiska
struktur. En kartlaggning och analys av handeln gors for
dagligvaror respektive sadllankbpsvaror  samt  for
sdllankdpsvaruhandelns underbranscher; bekladnad, hem-
och fritidsvaror.

Figur 1: Karta 6ver Kalmar ldn

Vetlanda w

Tingsryd

Kalla: Sverigekartan (SCB), bearbetad av HUI.
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Nybro kommun ar beldgen i Kalmar lan, i syddstra Sverige.
Avstandet till Kalmar i Oster ar cirka 25 kilometer och till
Vaxjo i vaster cirka 75 kilometer.

Med marknadsomrade avses det storre geografiska omradet
i regionen inom vilket Nybro konkurrerar. Marknadsomradet
definieras i det har uppdraget till att omfatta Nybro kommun
och de ndr- och omkringliggande kommunerna. Mer specifikt
ingar foljande kommuner i marknadsomradet: Nybro,
Kalmar, Torsdas, Emmaboda, Lessebo, V&xjo, Uppvidinge,
Hogsby och Monsteras.

| soder avgransas marknadsomradet av lansgransen vilket
beror pa infrastruktur, identitetsméassiga och geografiska
barridrer. | 6ster avgransas marknadsomradet av Kalmar och
i vaster av Vaxjo, stader som bada har ett stort
handelsutbud. De Ovriga kommunerna i marknadsomradet
har ett begrdnsat utbud och konkurrerar darfor endast i
begransad utstrackning med Nybro.

Figur 2: Karta 6ver marknadsomradet

Kalla: Sverigekartan (SCB), tematiskt marknadsomrade, Nybro
kommun bearbetad av HUI.
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Upptagningsomradet avser det omrade som handeln i Nybro
huvudsakligen kan locka kunder fran. Mot bakgrund av att
manniskor i regel handlar livsmedel i ndarheten av bostaden
eller arbetsplatsen ar upptagningsomradet for en
dagligvarubutik mer begransat an for butiker i
sallankopsvaruhandeln. Upptagningsomradet &r i huvudsak
beroende av butikens storlek och omséattningsniva. En
allivsbutik har exempelvis ett storre upptagningsomrade an
en narbutik och en stormarknad har ett storre
upptagningsomrade an en allivsbutik. Sallankdpsvaruhandeln
har ofta ett storre upptagningsomrade, da gemene man ar
mer bendgen att fardas langre strackor for att handla
sallankdpsvaror an dagligvaror.

HUI bed6mer att det primdra upptagningsomradet for
handel, bade dagligvaru- och sallanképsvaruhandel, i Nybro
utgors av den egna kommunens invanare samt till viss del av
invanare i Emmaboda och Uppvidinge kommun. Boende i de
ovriga omkringliggande kommunerna antas istallet valja att
gora sina inkdp pa hemmaplan, i Kalmar eller i Vaxjo. Dessa
orter har fler handelsplatser och ett avsevart stérre utbud
som attraherar dven langvaga besdkare. En avgransning av
upptagningsomradet betyder nédvandigtvis inte att handeln
i Nybro inte har mojlighet att locka besokare fran
grannkommuner, men vid bedomning av potentialen for
utbyggnad av handeln bor detta ske med utgangspunkt i de
egna invanarna, deras kopkraft och efterfragan.

Figur 3: Karta dver upptagningsomradet

Kalla: Sverigekartan (SCB), tematiskt upptagningsomrade,
Nybro kommun bearbetad av HUI.
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De demografiska marknadsfoérutsattningarna utgors framfor
allt av befolkningens storlek och utveckling, bade utifran ett
historiskt och framatblickande perspektiv med
befolkningsprognoser. Hur befolkningen fordelar sig
aldersmassigt ar ocksa av intresse da det exempelvis visar
hur stor andel barn, pensionadrer respektive invanare i
arbetsfor alder som ett omrade har. Befolkningens storlek
idag och i framtiden &r betydelsefull da det avgor hur stor
den samlade kopkraften i omradet ar och ju fler invanare,
innebar desto hogre kdpkraft.

Befolkningen i Nybro kommun uppgick till 19 489 invanare
per 31 december, 2013. Nybro har haft en negativ
befolkningsutveckling med 2 procent sedan ar 2003.
Diagrammet till hoger visar befolkningsutvecklingen under
de senaste tio aren i Nybro kommun, Kalmar lan och riket.

Kalmar lan som helhet har haft en marginellt positiv
utveckling med drygt noll procent. En stor del av
befolkningen har rort sig fran landsbygden in till tatorten,
samtidigt som en del av lanets befolkning har forflyttat sig
mot storstadsregioner i allt storre utstrackning. Befolkningen
i riket har under samma period haft en tillvaxt med 8
procent.

Diagram 1: Befolkningsutveckling ar 2003-2013 i riket, Kalmar lan,
Nybro kommun
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Kalla: SCB. Index 100=ar 2003.
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Befolkningen i kommunen prognostiseras minska svagt
under perioden 2013-2021. Fran ar 2013 berdknas
befolkningen minska med 243 personer fram till ar 2021. Det
innebar en procentuell negativ tillvaxt om 1 procent i
kommunen som helhet. Kommunens befolkning idag, liksom
den framtida befolkningsprognosen, visar att
befolkningstillvaxten férvantas ske i tatortsomraden medan
utvecklingen for glesbygdsomraden ar svagt negativ.

Nybro stad hade 12 810 invanare per ar 2010 Det
motsvarade cirka 65,2 procent av befolkningen i kommunen
vilket kan anses vara en relativt hog andel for centralorten.
Nybro kommun bestar av atta tatorter och kommunens
totala tatortsgrad uppgick till 78 procent. Detta kan stéllas i
relation till genomsnittet for riket under samma ar da 85
procent av befolkningen var boende i tatort.

Tabell 1: Befolkning Nybro kommun ar 2013, prognos ar 2013-2021

Befolkning Tillvaxt Utv.

/Ar 2013 2017 2021 2013-2021 2013-2021
Nybro 19 489* 19314 19246 -243 -1,2%
Riket 9644864 10053393 10359520 714 656 7,4%

Kaélla: SCB och Nybro kommun. * Befolkningen i Nybro kommun uppgick per 1 nov
2014 till 19 626 invanare, enligt SCB publicerat 2014-12-08.

Figur 4: Tatortskarta Nybro och stérre orter

A Nybro
Kalmar

Emmaboda

Kalla: SCB, Geoskikt (2010), bearbetad av HUI Research.

25



Aldersstruktur

Aldersstrukturen i ett specifikt omradde &r, utdver
befolkningens utveckling, relevant for handeln da olika
aldersgrupper efterfragar olika sorts produkter.

Nybro har en storre andel av befolkningen i de aldre
alderskategorierna jamfort med riket som helhet. Den
storsta skillnaden jamfort med rikets genomsnitt ar att Nybro
har en betydligt mindre andel invanare i aldersgruppen 25-
44 ar. Det ar dven den aldersgruppen som ar mitt i livets
skede med arbete, barn och familj. Samtidigt har Nybro
kommun en hogre andel invanare i aldersgrupperna 45-64 ar
och 65-79 ar jamfort med riket.

Diagrammet till hoger belyser fordandringar i dldersstrukturen
under de tio senaste aren. Andelen invanare i aldersgruppen
65-79 ar har okat medan invanarna i dldern 10-18 ar har
minskat avsevart. | aldrarna under 45 ar framgar en
betydande minskning medan andelen invanare fran 45 ar
och uppat har okat.

Tabell 2: Aldersférdelning Nybro kommun och riket, &r 2013, procent

Alder Nybro Riket
0-5 ar 6% 7%
6-9 ar 4% 5%
10-15ar 3% 6 %
16-18 ar 3% 3%
19-24 ar 9% 8%
25-44 ar 21% 26 %
45-64 ar 28 % 25%
65-79 ar 19% 14 %
80+ ar 7% 5%
Kalla: SCB

Diagram 2: Aldersstruktur Nybro kommun ar 2003, 2008 och 2013

30% -+
mO0-5ar
25% 1 60 4r

20% - 10-15 ar

16-18 ar

0, -
15% W 19-24 ar
10% - M 25-44 3r

W 45-64 ar
5% - )
W 65-79 ar

0% - 80+ 3ar
2003 2008 2013
Kalla: SCB

26



3.3 Demografiska marknadsforutsattningar

Framtida aldersstruktur

Aldersstrukturen prognostiseras vara relativt oférandrad
under de kommande tio aren. Diagrammet till hoger visar
aldersstrukturen for ar 2013, 2021 och 2023. Den
aldersgrupp som forvantas ha starkast tillvaxt till och med ar
2023 ar den aldre, 80+ ar, medan aldergruppen 19-24 ar
beraknas utvecklas svagast. | absoluta tal ar det daremot
aldersgruppen 45-64 ar som vantas minska mest.

Inkomstniva

Den sammanrdknade forvarvsinkomsten for ar 2013 visar att
Nybro kommuns medelinkomst ar lagre an genomsnittet for
b&de Kalmar ldn och riket. Aven medianinkomsten fér Nybro
ar lagre dn bade lanets och rikets genomsnitt.

Diagram 3: Aldersstruktur Nybro kommun ar 2013, prognos 2021, 2023

30% -
mO0-5ar
0, 4
25% m6-9ar
20% - 10-15 ar
16-18 ar
15% - .
W 19-24 ar
10% - W 25-44 ar
W 45-64 ar
5% -
W 65-79 ar
0% - W 80+ ar
2013 2021 2023
Kalla: SCB

Tabell 3: Inkomstniva, ar 2013, tkr

Lokalisering Medelinkomst Medianinkomst
Nybro kommun 235 224
Kalmar lan 252 237
Riket 277 253
Kalla: SCB
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Arbetspendling kan ha betydelse for handeln i en kommun.
Manniskor som reser till en kommun for att arbeta kan vilja
att handla pa sin arbetsort liksom de som reser fran
kommunen som kan vélja att handla pa annat hall eller i
samband med resor till och fran arbetet. For handeln i en
kommun dr det mer gynnsamt med ett positivt
pendlingsnetto, det vill sdga att inpendlingen ar stérre an
utpendlingen. Nybro kommun har ett negativt
pendlingsnetto pa -1 016 personer. Det ar sdledes fler
manniskor som dagligen pendlar ut fran kommunen &n in.
Det dominerande pendlingsmalet for boende i Nybro ar
Kalmar. Tagforbindelser som gor uppehall i saval narliggande
Kalmar, Karlskrona och Vaxjo skapar gynnsamma
forutsattningar for arbetspendling. Dartill finns en viss
utpendling fran Nybro till Emmaboda, Uppvidinge och Vaxjo.
Inpendlingen till Nybro kommer i huvudsak fran Kalmar men
aven fran Emmaboda.

Antalet Overnattningar pa hotell, stugby och vandrarhem
uppgick till drygt 19 915 i Nybro under ar 2013. Det ar
knappt en gastnatt per invanare i Nybro vilket ar under
riksgenomsnittet som ar cirka fem gastnatter per invanare.
Beldggningsgraden pa Nybros hotell, stugbyar och
vandrarhem uppgar till 32 procent, vilket ar lagre an rikets
genomsnitt pa 49 procent. Antalet fritidshus per 1 000

Tabell 4: Arbetspendling till/fran Nybro kommun ar 2013

Kommun Inpendlare Utpendlare Netto
Nybro 1924 2940 -1016
Kalla: SCB
Tabell 5: Gastnatter hotell, stugby och vandrarhem
Hotell, stugby, . Utveckling
Gastndtter 2013
vandrarhem 2012-2013
Nybro kommun 19915 -6%
Riket 49710427 2%

Kalla: SCB/Tillvaxtverket

Tabell 6: Fritidshus i Nybro kommun ar 2013
Antal fritidshus per 1000 inv.

Nybro 26
Riket 44
Kalla: SCB

invanare var 26 stycken ar 2013 vilket ar lagre an rikets
genomsnitt pa 43 stycken.

Foretagsgruppen i Nybro har pa uppdrag av kommunen
tillfragat 20 stycken foretag om hur manga gastnatter de
koper. Deras totala antal ar 1 990 per ar. Naringslivet har
uttryckt 6nskemal om hotell i Nybro. Idag ar de hanvisade till
att inackordera sina gaster i Kalmar med omnejd.



Det uppfors just nu 16 hyresratter i centrala Nybro med
inflyttning i juni ar 2015 (Nybro Bostads AB). Detta som en
del av malet att uppnda en arlig nybyggnation pa 30
lagenheter respektive 15 villor i kommunen, ett led i att
uppna visionen om 25 000 invanare till ar 2030. Ny
bebyggelse ska i forsta hand tillkomma genom fortatning av
staden. Omraden med gangavstand till torget, den centrala
delen av Storgatan och resecentrum ska i forsta hand
reserveras for flerbostadshus. Aven stadsdelen Kungshall &r
aktuell for fortatning.

Knutpunkten for tag- och busstrafik i kommunen ar Nybro
resecentrum. Placeringen ar i allra hogsta grad central och
resecentrum ligger i direkt anslutning till stadskdrnan med
endast nagon minuts gangvag. Busskollektivtrafiken
ombesorjs av Kalmar Lans Trafik AB och det finns ett flertal
busslinjer som knyter samman Nybro stad med bade 6vriga
kommunen samt med grannkommunerna. For resor i mer
glest befolkade omraden anvands anropsstyrd nartrafik.
Nybro stad trafikeras med tdg av bade Oresundstdg och SJ

Figur 5: Lantturen Kalmar Lans Trafik
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Kalla: Nybro kommun

med destination Kalmar, Géteborg och Képenhamn, samt Végnatet i kommunen &r uppbyggt med Glasrondellen

pendeltdg mellan Kalmar, Emmaboda och Vaxjo. som nav for riksvag 25 som forbinder Nybro stad med
Kalmar i 6ster och Vaxjo i vaster. Riksvag 31 ansluter mot
Orrefors, Gullaskruv och Maleras i nordvast.

1= Fordjupad 6versiktsplan, Nybro stad 2013
2 = Bostadsférsorjningsprogram 2013-2020



Kopkraften &r det teoretiska belopp som invanarna

spenderar i detaljhandeln.

Kopkraften for dagligvaror i primaromradet Nybro kommun
uppgick till 584 miljoner kronor ar 2013. Den
prognostiserade kopkraften for dagligvaror berdaknas uppga
till 603 miljoner kronor ar 2021. Den berdknade 6kningen pa
19 miljoner kronor beror endast pa en 0okning av
konsumtionen per capita, da befolkningstillvaxten berdknas
vara negativ under perioden. Képkraften i sekundaromradet,
Emmaboda och Uppvidinge kommun, uppgick till 541
miljoner kronor ar 2013 och berdaknas 6ka med cirka 9
miljoner kronor fram till ar 2021.

Kopkraften for sallankdopsvaror uppgick till 506 miljoner
kronor i primaromradet Nybro kommun &r 2013. Ar 2021
berdknas kopkraften uppga till 606 miljoner kronor. Detta
innebér att kdpkraften for sallankopsvaror berdknas 6ka med
drygt 100 miljoner kronor mellan ar 2013 och 2021 vilket,
precis som for dagligvaror, endast beror pa en 6kning av
konsumtionen per capita da befolkningstillvixten beddms
vara negativ. | sekunddaromradet uppgick kopkraften for
sallankopsvaror till 474 miljoner kronor ar 2013 och den
beraknas 6ka med cirka 85 miljoner kronor fram till ar 2021.

Tabell 7: Kopkraft dagligvaror ar 2013, prognos 2017, 2021, mkr

Kopkraft/Ar 2013
Nybro (primaromrade) 584
Sekunddromrade 541
Totalt upptagningsomrade 1125

Kélla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Utv.

2017 2021 2013-2021
595 603 19
548 550 9
1143 1152 27

Tabell 8: Kopkraft sdllankdpsvaror ar 2013, prognos 2017 , 2021, mkr

Kopkraft/Ar 2013
Nybro (primdromrade) 506
Sekunddromrade 474
Totalt upptagningsomrade 980

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Utv.

2017 2021 2013-2021
564 606 100
525 559 85
1089 1164 185



| diagram 4 till hoger redovisas den prognostiserade
kopkraftsutvecklingen for dagligvaror respektive
sallankdpsvaror i Nybro kommun for aren 2013-2021.
Kopkraften for sallankopsvaror forvantas ha en starkare
utveckling under perioden i foérhallande till dagligvaror.

Vid berakningar av képkraften liksom handelns potential bor
hansyn dven tas till hur stor andel e-handeln tar av
dagligvaru- respektive sallankdpsvaruhandeln. En viss del av
kopkraften fangas upp av e-handeln vilket darmed innebar
att det bli mindre képkraft kvar till den fysiska butikshandeln.

| dagligvaruhandeln star e-handeln fortfarande foér en
marginell andel av den totala omsattningen, vilket ocksa
innebdr att e-handelns paverkan pa kopkraften inte heller
blir sarskilt betydande. Per ar 2021 berdknas e-handeln
utgora cirka 1-3 procent av kopkraften i dagligvaruhandeln.

Inom sdllankdpsvaruhandeln &ar emellertid e-handelns
paverkan betydligt mer pataglig. Ar 2021 beriknas cirka 10-
15 procent av kopkraften for sallankopsvaror tillfalla e-
handeln, vilket darmed leder till minskad kopkraft till
butikshandeln.

Diagram 4: Prognostiserad kopkraftsutveckling i Nybro ar 2013-2021, mkr
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Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG).

E-handelns paverkan pa kopkraften och konsekvenserna for
den fysiska butikshandeln skiljer sig at mellan olika branscher,
geografiska omraden samt olika alders- och samhallsgrupper.

Enligt konsumentundersdkningen, som HUI har genomfort
bland boende i Nybro kommun, ar det inte mer an 2 procent
av de tillfragade som vanligtvis handlar sallankdpsvaror pa
internet. Denna laga andel indikerar att effekterna pa
kdpkraften i Nybro troligtvis inte ar lika hog som for riket i
stort da en storre andel av kopkraften tillfaller den fysiska
butikshandeln snarare an e-handeln.
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| foljande avsnitt kartlaggs handelsutbudet i Nybro kommun,
konkurrenssituationen och handelsfloden inom hela
marknadsomradet.

Dagligvaruhandeln i Nybro kommun omsatte 588 miljoner
kronor ar 2013. | omkringliggande kommuner i
marknadsomradet uppgick omsattningen i
dagligvaruhandeln till drygt 6,9 miljarder kronor. Kalmar och
Vaxjo star tillsammans for cirka 73 procent av omsattningen i
marknadsomradet.

Sallankopsvaruhandeln i Nybro omsatte 315 miljoner kronor
ar 2013. | marknadsomradet omsatte kommunerna totalt
nara 8,1 miljarder kronor i sallanképsvaruhandeln. Kalmar
och Vaxjo ar de tva dominerande handelsorterna i regionen.
De omsatte vardera drygt 3,7 respektive 3,4 miljarder kronor,
vilket motsvarar 89 procent av den totala omsattningen for
sallankdpsvaruhandeln i marknadsomradet. Bada dessa
kommuner, med starka handelsomraden sasom Hansa City i
Kalmar och Grand Samarkand i Vaxjo, uppvisar en fortsatt
positiv tillvaxt vilket visar pa att de lyckats bibehalla och
starka sin dragningskraft i regionen.

Tabell 9: Forsiljning och utveckling ar 2013, mkr och procent

Kommun

Nybro
Kalmar
Vaxjo
Uppvidinge
Lessebo
Emmaboda
Hogsby
Monsteras

Torsas

Totalt i

marknadsomradet

Riket

DV

588
2257
2819

172

170

216

191

354

159

6926

310470

Kalla: HUI, Handeln i Sverige.

*DV=Dagligvaruhandel, SV=Séllankdpsvaruhandel, DH=Detaljhandel.

Tillvaxt
12/13

1%
2%
1%
-9%
1%
-2%
5%
-1%
3%

1%

sV

315
3763
3418
48
171
90
79
92
97

8073

2% 285266

Tillvaxt
12/13

-2%
1%
1%

-11%

-2%
6%
0%

-2%
0%

1%

Total Tillvaxt

DH
903
6020
6237
220
341
306
270
446
256

14999

1% 595736

12/13
0%
2%
1%

-9%
0%
0%
3%

-1%
2%

1%
2%



Under aren 2008-2013 6kade dagligvaruforsaljningen i Nybro
kommun med cirka 6 procent. Majoriteten av de mindre
kommunerna, i synnerhet Lessebo, Torsas och Uppvidinge
har uppvisat en svag utveckling under perioden. Undantagna
ar Hogsby och Monsteras som har haft en starkare
forsaljningsutveckling.

Av de redovisade kommunerna hade Hogsby den
procentuellt starkaste tillvaxten i dagligvaruhandeln under
aren 2008-2013, med drygt 24 procent. Den starka tillvaxten
beror framfor allt pa att det sker fran laga nivaer i absoluta
tal matt. Hogsby kommun ar den enda av dessa kommuner
som har en battre utveckling an rikets genomsnitt.

Utvecklingen i Nybro har varit lagre jamfort med
utvecklingen i jamférbara kommuner, varuproducerande
kommuner. | kommungruppen uppgick den genomsnittliga
utvecklingen till 10 procent under perioden 2008-2013. De
storre kommunerna Kalmar och Vaxjé har under aren
2008-2013 haft en stark forsaljningsutveckling med 11
respektive 13 procent i dagligvaruhandeln.

Diagram 5: Forsaljningsutveckling i dagligvaruhandeln ar 2008-2013 (%)
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Kalla: HUI, Handeln i Sverige.
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Sallankdpsvaruhandeln i Nybro uppvisar en ékning med cirka
3 procent mellan aren 2008-2013, vilket ar betydligt lagre an
riket i stort vars utveckling var 8 procent. Monstret att
mindre kommuner har en samre utveckling ar an tydligare
inom sallanképsvaruhandeln da kommuner som Uppvidinge,
Emmaboda och Mdénsteras minskar med cirka 20 procent. En
av de framsta anledningarna till den svaga tillvaxten ar att
sallankdpsvaruhandeln har koncentrerats allt mer till stérre
orter och kommuner. Den goda forsaljningsutvecklingen i
Lessebo kommun beror framst pa Kosta Outlet som har en
positiv effekt pa handeln.

Forsaljningsutvecklingen i Nybro har dock varit hogre jamfort
med utvecklingen for jamférbara kommuner som hade en
negativ tillvaxt pa ndamnare 2 procent under perioden
2008-2013. Riket som helhet uppvisade en tillvaxt om 8
procent.

Inom sallankdpsvaruhandeln uppvisar Kalmar en stark
forsaljningsutveckling med narmare 22 procent under den
senaste femarsperioden. Okningen tillskrivs en generell
expansion inom handeln och i synnerhet etableringen av
handelsomradet Hansa City.

Diagram 6: Forsaljningsutveckling i sdllankdpsvaruhandeln ar 2008-2013 (%)
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Kalla: HUI, Handeln i Sverige.
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Handelns storlek i en kommun &r starkt beroende av hur
manga som bor dar. Antalet invanare ar sarskilt viktigt for
dagligvaruhandeln da manniskor primart handlar dagligvaror
med utgangspunkt fran och i narheten av bostaden. Ett satt
att mata och jamfora handelns styrka mellan kommuner, dar
befolkningen ar olika stor, ar att berdakna forsaljningsindex.
Forsaljningsindex ar ocksa ett matt pa hur val handeln
formar att ta  tillvara det  befolkningsmassiga
forsaljningsunderlag som finns i en kommun och om handeln
dessutom formar att locka kunder fran andra kommuner.

Forsdljningsindex 100 innebar att handeln omsatter lika
mycket som det befolkningsmassiga underlaget medger.
Index 6ver 100 innebar att handeln drar kunder fran andra
kommuner och index under 100 innebar att handeln har ett
utflode till andra kommuner.

Tidsserien som, enligt diagram 7, anger den historiska
utvecklingen for dagligvaror och sallankdpsvaror belyser att
forsaljningsindex i Nybro har varit pa en hogre niva tidigare
jamfort med idag. Ar 1992 noterades index 113 for
dagligvaror i Nybro kommun, darefter noteras ett successivt
vikande forsaljningsindex till dagens index 94. Avseende
sallankdpsvaror noteras index 85, ar 1992, som det hogsta
under  perioden  1992-2013.  Forsdljningsindex  for
sallankdpsvaror har stadigt minskat till index 55, 2013.

Diagram 7: Forsaljningsindex Nybro kommun, ar 1992-2013
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Kalla: HUI, Handeln i Sverige.

En starkt bidragande orsak till vikande forsdljningsindex ar
att Kalmars handel har expanderat kraftigt under de senaste
tio aren. Narheten till Kalmar gor att Nybroborna med latthet
kan ta sig till staden som med sina handelsplatser erbjuder
ett stérre utbud. Aven Lessebo med Kosta Outlet ligger
forhallandevis nara vilket innebar att boende i Nybro
kommun &dven kan ta sig dit inom en timme. Inkdpen i
detaljhandeln hamnar sdledes i andra kommuner i omlandet.

Under hela perioden 1992-2013 har Nybro haft ett lagre
forsaljningsindex for den totala detaljhandeln an jamférbara
kommuner.

35



Nybro kommun har férsaljningsindex 94 i dagligvaruhandeln, Diagram 8: Forsiljningsindex dagligvaror Nybro kommun &r 2013
vilket &r en minskning fran index 98, ar 2003. Minsknigen ar 120 - 110

dock inte s& stor under de senaste tio &ren och det &r ocksa 100 | 104 102

en hogre niva an i jamférbara kommuner dar index ar 91.

Dagligvaruhandeln i Nybro omsatter i dagslaget nagot 80 1
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befolkning i storleksordningen 18 000-22 000 invanare dar Diagram 9: Forsaljningsindex séllankdpsvaror Nybro kommun ar 2013
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Dagligvaruhandeln i Nybro omsatte cirka 588 miljoner
kronor ar 2013 och uppvisade en positiv utveckling med
cirkak 1 procent jamfért med foregdende ar
Dagligvarustrukturen i Nybro stad kdannetecknas av en viss
spridning mellan flera olika platser. Willys lag, tills alldeles
nyligen, centralt vid torget i stadskdarnan, Coop Extra var
lokaliserad cirka 200 meter fran torget, vid Resecentrum och
jarnvagsstationen. ICA Kvantum ligger cirka 500 meter
utanfor stadskdrnan, utan annan handel men med
bostadsmaklare och forsakringsbolag som grannar.
Ytterligare cirka 300 meter langs med Bangatan ligger Lidl
och Systembolaget i ett trafikorienterat lage.

Systembolaget ar lokaliserat cirka 650 meter fran torget.

Utover livsmedelsbutiker och Systembolag finns adven
dagligvaruhandel i form av apotek, servicebutiker,
blomsteraffairer med mera. Vid 6stra infarten till tatorten
finns en Nettobutik. Det finns ocksa dagligvarubutiker i
ovriga omraden som Maleras, Orrefors och Alsterbro. Utéver
nedan listade butiker finns ytterligare ett tiotal verksamheter
vars omsattning understiger en miljon kronor per ar.

Figur 6: Geografisk struktur av dagligvaruhandeln i Nybro kommun 2013, oms > 1 mkr.
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Kalla: SCB ,bearbetad av HUI
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Sallankdpsvaruhandeln i Nybro omsatte cirka 315 miljoner
kronor, ar 2013. Jamfort med foregaende ar var detta en
minskning med drygt 2 procent.

Sallanképsvaruhandeln kan delas in i underbranscherna
beklddnadshandel, hem- och fritidsvaruhandel. Den
omsattningsmassigt storsta delen av sallanképsvaruhandeln i
Nybro sker inom hemutrustning. Hemutrustning star for nara
halften av den totala sdllankdpsvaruhandeln i kommunen,
det vill sdga cirka 149 miljoner kronor.

Den geografiska strukturen inom sallanképsvaruhandeln i
Nybro ar koncentrerad till stadskdrnan eller strax vaster om
denna samt dven i omradet kring Glasrondellen. Handeln
inom Nybro stadskdrna ar rent avstandsmassigt
forhallandevis samlad langs nagra gator, och kan darmed
sagas vara den mest samlade och strukturerade handeln i
Nybro.

Inom Nybro stad ar den o6vriga handeln mer godtyckligt
lokaliserad, antingen strax utanfor stadskdrnan eller som ett
flertal aktorer vid Glasrondellen mot riksvag 25 i riktning mot
Kalmar.

Tabell 10: Branschstruktur i sdllankdpsvaruhandeln, Nybro kommun

Omsittning
ar 2013, mkr Forsaljningsindex
Bekladnad 83 64
Hem 149 82
Fritid 83 45
Sallankopsvaror totalt 315 55

Kalla: SCB och HUI, Handeln i Sverige.

Utover handeln i Nybro finns dven viss sallanképsvaruhandel
i den mindre tatorten Orrefors inom kommunen.

Strukturen i sallankdépsvaruhandeln askadliggérs enligt
kartbilden pa nastkommande sida. Utdver de butiker som
visas i kartan finns ytterligare ett tjugotal verksamheter vars
omsattning understiger en miljon kronor per ar.



3.4 Utbudsrelaterade marknadsforutsattningar

Figur 7: Geografisk struktur av sdllanképshandeln i Nybro 2013, oms > 1 mkr.
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Kalla: SCB,bearbetad av HUI
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Upptagningsomradet for handeln i Nybro begransas kraftigt av den starka konkurrensen fran kommuner i omlandet,
framst Kalmar men dven Vaxjo.

Nybro har en minskande befolkning vilket inverkar negativt pa kopkraften (efterfragan).
Okade inkomster innebéar en 6kad kdpkraft trots att befolkningen minskar.

Kopkraften for dagligvaror forvantas 6ka med knappt 19 miljoner kronor till ar 2021. Det motsvarar en 6kning pa cirka
3 procent.

Kopkraften for sallankdpsvaror forvantas 6ka med drygt 100 miljoner kronor till ar 2021. Detta motsvarar en 6kning
med drygt 20 procent.

Turister tillfor kopkraft i kommunen, sarskilt under sommarhalvaret.

Dagligvaruhandeln i Nybro ar stark men omsatter idag likval nagot mindre an kopkraften i kommunen, vilket innebar
att dagligvaruhandeln ej formar locka kunder fran omlandet.

Senaste tio aren har index minskat fran 98, ar 2003 till 94, ar 2013. Dagligvaruhandeln har under de senaste fem aren
haft en relativt stabil utveckling. Index har minskat fran 97, ar 2008 till dagens niva och har darmed i nagon man
forsvarat sin marknadsandel gentemot kommuner i omlandet.

Sallankdpsvaruhandeln i Nybro omsatter betydligt mindre an képkraften fér sallanképsvaror i kommunen. Under den
senaste tioarsperioden har sallanképsvaruhandelns forsaljningsindex utvecklats negativt fran 65 till 55. Under de
senaste fem aren har dock utvecklingen stabiliserats kring index 55. Sallanképsvaruhandeln i Nybro har saledes inte
tappat ytterligare marknadsandelar till andra kommuner i omlandet.



Kapltel 48
Kvalltatlv analys



Kapitel 4 omfattar en kvalitativ analys av handeln, dess
forutsattningar och attraktivitet i Nybro stadskdrna. Analysen
utgar fran forskning och samlad erfarenhet kring vad som
skapar en attraktiv plats. Analysen baseras pa foljande
undersokningar:

1. En kvalitativ analys med en systematisk ansats i syfte att
kartlagga olika aspekter av handel och ett centrums
attraktivitet, for att identifiera eventuella
problemomraden eller outnyttjad potential.

2. Intervjuer med ett urval av handlare i Nybro.

3. Konsumentundersékning via telefonintervjuer med 300
invanare i Nybro kommun

HUI har utvecklat en metod, Stadskédrnemeter (S-meter) for
att kunna genomfora en kvalitativ analys av en stadskarna.
Denna modell syftar till att pa ett systematiskt satt kartlagga
och betygsatta olika aspekter av stadskdrnan ur ett
handelsperspektiv. Modellen bestar av ett tiotal kategorier,
exempelvis butiksmix, tillgdnglighet, grénstruktur och social
miljé. Inom varje kategori aterfinns ett antal variabler som
studeras och betygsatts. Inom kategorin tillgénglighet
studeras exempelvis dppettider, parkering, vdégvisning,
kollektivtrafik, entréer med mera.

Betygsattningen sker pa en skala 1-5 dar 1=mycket daligt,
2=daligt, 3=varken bra eller daligt, 4=bra, 5=mycket bra.

Resultaten delas in i de 6vergripande dimensionerna: utbud,
tillganglighet, trivsel och trygghet och redovisas pa en
aggregerad niva i en Oversiktlig SWOT-analys, i vilken de
viktigaste styrkorna, svagheterna, mdjligheterna och hoten
sammanfattas. Sammantaget ger detta en heltdckande
bedomning av stadens utbud och attraktivitet. Samverkan
och marknadsforing behandlas inte i detta avsnitt.

Analysen av Nybros handel och stadskarna tar utgangspunkt
i dimensionen tillgédnglighet fran ett utifranperspektiv for att
darefter analysera de olika aspekterna inom stadskarnan.

Figur 8: Dimensioner i S-meter
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Kalla: HUI Research




Den generella tillgangligheten med bil till Nybro ar relativt
god. Avstandsmassigt ligger staden cirka 25 kilometer vaster
om Kalmar, langs riksvag 25, Kalmarvagen. Avstandet till
Vaxjo ar ytterligare cirka 75 kilometer vasterut fran Nybro.

Det ar forhallandevis latt att med bil ta sig in respektive ut
fran Nybro stad. Vid Glasrondellen delar sig Kalmarvagen till
Norra (riksvdg 31) och Sodra vagen (fortsattningen pa riksvag
25), vilket gor att hela Nybro stad omgardas av storre vagar
och leder. Vagnatet liksom den 6vergripande infrastrukturen
ar god.

Val inne i tatorten dr det daremot inte uppenbart var stadens
centrum ar. Det &r relativt omstandligt att ta sig fran
Glasrondellen till stadskarnan, vilket framst bedéms bero pa
begransad synlighet och oOverblickbarhet, inte pa grund av
vagnatet eller dess struktur. Det dar med andra ord rent
visuellt svart att se var handeln i staden ar. Daremot finns det
en generellt god infrastruktur och i kombination med tydlig
vagvisning till centrum starker det trots allt den 6vergripande
tillgangligheten, trots att stadens synlighet ar begransad.

Tillgdngligheten i centrala Nybro paverkas i viss man negativt
av att vissa gator ar enkelriktade och att bilburna besdkare
darmed tvingas cirkulera runt vissa kvarter och gator.

Skyltningen till och fran Nybro centrum beddéms vara relativt
god. Fran Glasrondellen ar vagvisningen mot centrum tydlig
for bilister. Det finns emellertid inte nagon skyltning som
visar var handeln finns, vare sig mot den handel som é&r
lokaliserad vid Glasrondellen eller handeln i stadskarnan.

Utover de fysiska vagarna, kan upplevelsen av tillganglighet

bero pa fler olika aspekter, till exempel vagvisning, synlighet,
overblickbarhet eller andra upplevda barriarer.

Figur 9: Karta 6ver Nybro stad
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Kalla: Google Maps, bearbetad av HUI Research



Resecentrum och kollektivtrafik

Overlag beddms tillgangligheten med kollektivtrafik till och
fran centrala Nybro som mycket god. Vikten av goda
forbindelser ar en vasentlig faktor vid valet av bostadsort
och antas fa allt storre betydelse dven i framtiden. Vid Nybro
station ligger bade jarnvagsstation, busstation och
resecentrum. Det ar ett mycket centralt lage, cirka 250
meter fran torget och endast ndgra minuters promenadvag.
Resecentrum Nybro ar lokaliserat i stationshuset och har
finns all turistinformation samlad pa ett och samma stalle.

| anslutning till resecentrum finns pendlarparkering liksom
ordnade och vaderskyddade cykelparkeringar.

Det ar latt att finna vagen i och kring Nybro station
Skyltningen ar genomgadende informativ och god vilket
underlattar for besdkare. Sarskilt positiv ar vagvisningen mot
torget. Den sortens vagvisning med avstandsangivelser
aterfinns i hela stadskdrnan vilket ar positivt da den bidrar
till att lotsa besOkare i ratt riktning. Det gor ocksa att
stadskarnan upplevs som relativt lattillganglig och framfor
allt 1att att hitta och navigera i.

Figur 10: Resecentrum och jarnvagsstation i Nybro

Foto: A. Mocsary, 2014
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Stadskarnan i Nybro ar bilfri vilket av forklarliga skal innebar
att tillgangligheten for biltrafik ar lagre i forhallande till den
for gang- och cykeltrafikanter. Tillgangligheten och
upplevelsen av denna handlar daremot inte om huruvida
bilar far forekomma eller ej. Det har att gora med ett flertal
olika aspekter, sasom den fysiska utformningen, struktur,
vagvisning, skyltning och majlighet till 6verblickbarhet.

Stadskarnan upplevs i allmanhet ha en god tillganglighet. Det
ar, med torget som utgangspunkt, latt att hitta i och kring
staden. Sarskilt positiv ar den pa flera hall férekommande
vagvisningen som informerar om i vilken riktning torget,
resecentrum, kommunhus med mera ligger. Det underlattar
for besodkare att hitta och navigera i staden. Det skapar ocksa
en upplevelse av trygghet och narhet da avstandsangivelser
informerar och signalerar om hur nara, eller langt borta,
olika saker ligger, exempelvis “Torget 100 m”. Vidare ar den
offentliga skyltningen, som bland annat anger var
turistinformationen och WC finns, god.

/]

Den strategiska inriktningen ar att Nybro stad och torget ska
vara bilfritt samt att det ska finnas en god tillganglighet av
parkeringsplatser i direkt narhet till torget och stadskarnan.
Det finns i dagslaget inte ndgra parkeringsmojligheter pa
torget och stadskdarnan som helhet ar bilfri, vilket har okat
tillgangligheten for gdende och cyklister.

Denna utvardering beddémer att parkeringsmojligheterna i
Nybro centrum ar goda. Parkeringsplatser finns pa flera av
stadens sidor, vid Citygrillen respektive Parkgrillen samt goda
parkeringsmdjligheter gentemot Nybro station och Stora
Nygatan. Parkeringsmojligheterna i staden bedéms generellt
som bekvama och lattillgangliga samt lokaliserade nara den
befintliga handeln. P-skiva for en tidsperiod om tva timmar
erfordras.

Aven konsumentundersdkningen bekriftar
detta da nastan tre av fyra, 74 procent, av
de tillfragade Nybroborna ansag att
parkeringen var bra och gav héga betyg, 4-5.
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Gemensamma Oppettider ar ett amne som standigt
diskuteras inom handeln. Nar det kommer till kopcentrum
som handelsplats kan de gemensamma Oppettiderna
betraktas som en viktig grundpelare for att centrumhandeln
ska fungera pa ett meningsfullt satt. For en stadskdarna med
manga olika aktorer inom handeln, fastighetsagare, Ovriga
intressenter, stora verksamheter respektive mindre
enmansforetag ar situationen av forklarliga skal betydligt
mer komplex. Samtidigt ar en stadskdrna ocksa en sorts
handelsplats med en mangd andra verksamheter, service,
kultur och ndjen i tillagg till handeln.

Genertsa Oppettider ar i regel positivt men i vissa fall
handlar det snarare om att ha regelbundna 6ppettider. En
regelbundenhet och konsekvens dver tiden som underlattar
for bade kunder och for handelns aktorer.

Oppettider som en tillginglighetsaspekt far anses vara
relativt svag i stadskdrnan. Det finns inte nagra
gemensamma Oppettider, utan en stor variation inom olika
delar av handeln i Nybro. Vissa butiker har mandagsstangt,
vissa stanger under lunchtid, vissa vill ha sondagsdppet
medan andra har stiangt samt att Oppnings- och
stangningstider ocksa skiftar mellan olika butiker. | samband
med exempelvis torghandelsdagar samt infor jul anpassar
vissa butiker sina Oppettider, i syfte att dra nytta av att det
ror sig fler manniskor i stadskarnan.

Det ar oklart om handeln i ndgon man anpassar sina
Oppettider till arbetspendling och kollektivtrafikens avgangs-
eller ankomsttider.

Handeln i Nybro ar generellt sett inte bendgen att ha dppet

under sommaren och vissa handlare har ocksa
semesterstangt. Vidare sker det inte direkt nagon forandring
eller anpassning till sdsonger, exempelvis under
sommarperioden. Besoksnaringen, med fler

fritidshusboende samt turister i ndaromradet, innebar ocksa
mer kdpkraft. Mojligen finns det under dessa perioder andra
behov, férvantningar och krav som handeln behdver méta.

Figur 11: Ett urval av 6ppettider i Nybro stadskarna, 10 nov, 2014
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Foto: A. Mocsary, R. Johansson, 2014
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Enligt konsumentundersdkningen som HUI har genomfort
anser en majoritet, 88 procent, av de tillfragade att
dagligvaruhandeln har bra 6ppettider medan knappt halften,
46 procent, anser att sallankdpsvaruhandeln har bra
Oppettider.

Diagram 10: P3 en skala 1-5 vad tycker du om...
dagligvaruhandelns dppettider : I88% :
sallankdpsvarubutikernas dppettider

Z TS
| | | 3I3% I ” |
m Diligt (1-2)

26%
| |

Bra(4-5) Varken bra eller ddligt (3) Vet gf

Resultaten anger vidare att majoriteten vill gbra sina
dagligvaruinkdp pa vardagarna, framfor allt pa dagtid, men
daven en betydande andel pa kvallstid, efter klockan 18.
Andelen som foredrar att gora dagligvaruinkdp pa dagtid
under helger uppgar till 20 procent.

Diagram 11: Nar foredrar du att gora inkop av dagligvaror?
Vardagar — dagtid 61%

Vardagar — kvallstid (efter 18)

Helger — dagtid

Helger — kvallstid (efter 18)

8%

0% 20% 40% 60% 80%

Det ar endast drygt halften, 52 procent, av konsumenterna
som foredrar att géra inkop av sallankdpsvaror pa vardagarna
under dagtid medan en lika stor andel hellre vill gora dessa
inkdp pa dagtid under helgen.

Pa vardagar ar det framfor allt inkdp av dagligvaror som
prioriteras, bade under dag- och kvillstid. En betydande
skillnad syns i vilka inkdp som foredras pa helger under
dagtid da cirka 52 procent 6nskar gora sallanképsvaruinkop
pa dagtid medan endast 20 procent Onskar gora
dagligvaruinkép under samma tidsperiod.

Diagram 12: Nar foredrar du att gora ink6p av sallanképsvaror?

Helger — dagtid 52%

Vardagar — dagtid 52%

Vardagar — kvallstid (efter 18) 15%

Helger — kvallstid (efter 18) 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kalla: HUI Research Respondenterna fick ange ett eller flera svar, varfor diagrammen summerar till mer dn 100 procent.
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Skyltning och synlighet

Entréer inom handeln ar en del av tillganglighetsperspektivet
for stadskdrnan. Entréer bor generellt vara tydliga och val
markerade, garna skilja sig fran varandra i form eller uttryck.
Det handlar bland annat om skyltning och synlighet och vad
det finns for attribut som forstarker, alternativt férsvagar,
handeln utifran ett konsumentperspektiv. Fragan ar om
entréer och deras respektive utformning generellt bidrar till
att gora stadskarnan mer tydlig, overblickbar och lattare for
besokare att navigera i.

Vad giller synlighet och skyltning erbjuder Nybros stadskarna
en tydlig och samtidigt en variationsrik miljo. Butikerna i
stadskdarnan ar genomgaende val synliga med sin skyltning.
De tar for sig med sin exponering vilket erbjuder en hég och
god tillganglighet gentemot bestkare. | vissa fall ar
skyltningen pa fastigheter och vid entréer emellertid alltfor
dominerande  vilket paverkar  helhetsintrycket av
stadskdrnan, dven om tillgdnglighetsaspekten far anses vara
god. Skyltningen i stadskdrnan ar genomgaende synlig men
det ar ocksa en mangfald av olika uttryck, storlekar och stilar
vilket medfor att stadskdarnan kan uppfattas som spretig i
hela sitt uttryckssatt. Risken ar att viss skyltning i staden
motverkar sitt syfte. Istdllet for att vara en komponent som
forstarker helheten och skapar en sammanhallande effekt for
handeln riskerar den att bidra till en mer rérig omgivning. Pa
vissa hall i stadskdrnan féorekommer det emellertid enhetliga
skyltar med likartad utformning.

Figur 12: Skyltning i Nybro stadskarna
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Foto: A. Mocsary, R. Johansson, F. Frisk ,2014
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4.1 Tillganglighet

Entréer

En annan aspekt, som ar minst lika viktig som
tillgangligheten i form av synlighet och mojlighet att
navigera, ar den rent fysiska utformningen av entréer, det vill
saga huruvida det ar latt eller svart att na olika butiker. Om
det exempelvis forekommer hoga trappsteg in till en butik
kan det i varsta fall innebara att vissa kundgrupper stangs
ute och av rent praktiska skal inte kan ta del av butikens
utbud. Det kan réra sig om aldre manniskor, de med
funktionshinder, rullstolsbundna, personer med rollator,
barnvagn med flera. Givet den demografiska utvecklingen,
med en stor andel dldre invanare, blir dessa aspekter an
viktigare.

| Nybros stadskarna erbjuder flertalet butiksentréer god
tillganglighet, utan eventuella trappor eller andra hinder for
kunder och besokare. Det finns exempel pa butiker och
verksamheter som har utjamnat nivaskillnader med bade
trappsteg och sarskilda ramper i anslutning till butiksentrén.
Det forekommer ocksda ett flertal andra som ar mer
svartillgangliga med exempelvis flera trappsteg vilket nagra
av bilderna till hoger illustrerar.

Figur 13: Entréer i Nybro stadskarna
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Foto: A. Mocsary, 2014
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Utbudet i stadskirnan omfattar butiker, café och
restauranger samt ovrig kommersiell service, till exempel
frisor, skomakare, kemtvatt, bank, maklare, forsakringsbolag
med flera. Utover detta finns det dven ett kulturutbud liksom
privat och offentlig service som exempelvis vardcentral,
bibliotek och tandlakare.

Dagens utbud i Nybro centrum kdnnetecknas av en ojamn
fordelning vad galler antal aktérer inom olika branscher och
kategorier.

Stadskarnan i Nybro har idag en ytterst begransad andel
dagligvaruhandel. Som namnts i foéregdende kapitel ar
dagligvarustrukturen i tatorten splittrad och kdnnetecknas av
en spridning mellan olika lokaliseringar dar flertalet av de
stora dagligvaruaktérerna, Willys, ICA Kvantum, Lidl och
Systembolaget ligger utanfor stadskarnan. Dagligvarukedjan
Willys Iag, till alldeles nyligen, centralt vid torget i Nybro men
har vid arsskiftet 2014/2015 flyttat och tagit over Coop
Extras lokaler pa Stora Nygatan for att uppna ett battre lage,
parkeringsmdjligheter och en battre anpassad butikslokal.
Coop Extra i Nybro har stingts enligt beslut fran Kf Gotas
styrelse.

Den radande strukturen inom dagligvaruhandeln i Nybro far
en mangd implikationer. Handeln ar utspridd och de storre
livsmedelsaktérerna liksom Systembolaget ar lokaliserade

Figur 14: Dagligvarustruktur Nybro stad och stadskarna
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Kalla: SCB, bearbetad av HUI Research

i externa lagen, utifran ett stadskarneperspektiv. Det medfor
att de varken drar trafik till varandra eller till Nybro centrum.

Dagligvaruhandeln &r generellt en viktig motor och
trafikskapare till annan handel och storre livsmedelsbutiker
bendmns i det har avseendet ofta som ankarbutiker.
Ankarbutiker dr betydelsefulla da de skapar besdksfrekvens
till ett kdpcentrum eller en stadskdrna samt vidgar hela
upptagningsomradet. Ankarbutiker fungerar som dragare,
lockar kunder och mojliggér for annan handel att dra nytta
av kundflodet. De ar ofta lokaliserade pa, for handeln,
strategiska lagen.
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| och med Willys flytt fran torget kommer stadskdrnan inte
langre ha nagon naturligt stark dragare eller ankarbutik kvar.
Detta kommer sannolikt att pdverka den Ovriga handeln
negativt da kund- och besoksfrekvensen antas minska
overlag.

De starkaste dagligvaruaktorerna i stadskarnan blir framgent
Apoteket AB och Apoteket Hjartat. De ar onekligen viktiga
for staden som helhet men beddéms inte, att helt pa egen
hand, kunna fungera som ankarbutiker till stadskarnan.
Utover apoteken finns det endast sex mindre
dagligvaruaktorer: en mindre livsmedelsbutik, vars
omsattning understiger en miljon kronor, tva tobaks- och
spelbutiker, tva butiker inom parfymeri/hélsokost samt en
blomsterhandel. Det rader en viss rorlighet bland dessa
butiker det ar flera som antingen har eller ar pa vag att flytta.

Utifran ett handelsperspektiv innebar detta att den befintliga
handeln ar sa pass utspridd att bade sma och stora butiker
inte formar starka varandra och sina respektive platser. De
stora aktorerna blir i det har avseendet solitdarer. Mindre
aktorer som apotek, halsokost och blomsterhandel gynnas i
regel av att vara lokaliserade vid storre dagligvaruaktorer
eller Systembolag som dagligen drar stora mangder kunder
och trafik. Fér de mindre butikerna i stadskdarnan torde
avsaknaden av en storre dagligvaruaktor bli kannbar.

Handel féder handel. Ett skal till att etablera sig tillsammans
med annan handel ar delvis for att ta del av de synergier som
uppstar nar flera butiker drar kunder och trafik till en
gemensam plats och mojliggér jamna floden. Strukturen i
Nybro, i stadskarnan liksom utanfor, bidrar inte till att skapa
dessa positiva synergieffekter inom dagligvaruhandeln per
idag. Med struktur avses i det har avseendet butikernas
placering, yta och bransch i forhallande till varandra.
Avsaknaden av ankarbutiker, strategiskt lokaliserade dragare
i stadskdarnan, att endast mindre aktorer ar kvar inom
stadskdarnan medan de storre finns utanfor riskerar att
forsvaga dagligvaruhandeln som helhet. Nedanstaende
kartbild visar lokaliseringen av storre dagligvaruaktorer, aven
potentiella ankarbutiker, utanfor stadskarnan.

Figur 15: Storre aktorers lokalisering
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Resultat fran konsumentundersokningen visar att flertalet,
96 procent, handlar dagligvaror pa hemmaplan i Nybro
kommun.

Diagram 13: Kommun dar dagligvaruinkop sker
100% -, 6%
80% -
60% -
40% -

20%

4% 0%
0% T — T )
Nybro Kalmar Uppvidinge

De storre dagligvaruaktérerna, liksom Systembolaget, ar i
dagslaget lokaliserade i trafikorienterade lagen vilket medfor
god och hog tillganglighet med bil. Dagligvaruinkdpen i
Nybro stad krdaver darmed i stor utstrackning att kunderna ar
bilburna. Detta bekraftas ocksa av
konsumentundersdkningen i vilken 76 procent av de
tillfragade anger att bilen ar det vanligaste fardmedlet i
samband med dagligvaruinkép, 12 procent anvander cykel
och 7 procent anger att de gar. Ur ett konsumentperspektiv
bedoms inte strukturen i Nybro framja gang- eller
cykeltrafikanter. Det for med sig praktiskta implikationer att
handla dagligvaror och darefter behdva ga langre strackor.

Utover avstanden till livsmedelsbutikerna tillkommer &aven
forhadllandet att Systembolag och apotek ligger pa olika
platser. Detta antas begrdnsa och paverka manniskors
mojligheter till vardagsinkdp och i viss man fbérsamra
tillgangligheten for vissa malgrupper. For majoriteten, som
vanligtvis reser med bil ndr de handlar dagligvaror, innebér det
ocksa flera korta korstrackor for att na och fa tillgang till det
som kan definieras som ett vardagligt basutbud. Detta
genererar sannolikt en mangd trafik, kortare bilresor med
flera stopp mellan olika platser.

En slutsats &r att dagligvarustrukturens betydelse, paverkan
och konsekvenser behdver utredas vidare, sarskilt utifran ett
konsument- och kommuninvanarperspektiv, i syfte att ta reda
pa vad det medfor for invanarna i Nybro.

Figur 16: Lokalisering, funktion och resor
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52



Sallankopsvaruhandeln i stadskdarnan bestar av 26 butiker
varav flertalet ar mindre, lokala aktorer och ett fatal
kedjeanslutna foretag.

Bekladnadshandel: Inom beklddnadshandeln finns det totalt
tio butiker i stadskdrnan. Nio av dessa &r klassificerade inom
konfektion, ekipering och en butik inom skohandel, vdéskor.
Tva butiker, Dressmann och Lindex, tillhor rikstdckande
kedjor och en butik, Grattes, ar en stark lokal aktor. Sju av tio
butiker inom bekladnadshandeln aterfinns i
omsattningsintervallet 1-4 miljoner kronor per ar.

Bekladnadshandeln, konfektion, ekipering, dominerar bade
vad galler antal aktorer, ndrvaron av storre aktorer, bade
lokala och kedjeanslutna butiker samt omsattningsstorlek.
Vid en forsta anblick kan det se ut som om kategorin
konfektion och ekipering har alltféor manga butiker (9
stycken). Vid en ndarmare analys bestar den kategorin av olika
butiker med olika erbjudanden inom bade dam-, herr-,
barnklader, blandade butiker samt garn, tyger och sybehor.

Fritidsvaruhandel: Inom fritidsvaruhandeln finns elva butiker
varav sex butiker ar klassificerade inom ur, guld, optik, tva
inom radio, tv, musik, en inom bok, papper och en butik
inom fotohandel. Det finns nagra kedjeanslutna butiker
bland annat en sport- och fritidsvarubutik, Sportringen.

Diagram 14: Antal butiker per bransch i sdllanképsvaruhandeln

M Konfektion, ekipering
Ur, guld, optik

H Heminredning

H Radio, tv, musik
Skohandel, vaskor
Bok, papper

B Fotohandel

MW Jarn och bygg

Ovrig séllankop

Kalla: SCB, bearbetad av HUI Research. Enligt SCB finns 25 akt6rer inom detaljhandeln
ar 2013 . Sport- och fritidsvaruhandeln &r ej representerad i diagrammet da
verksamheten ér klassificerad som partihandel med SNI 46491.

Sport- och fritidsvaruhandeln samt butikerna med
verksamhet inom radio, tv, musik utmarker sig
storleksmassigt da deras omsattning ar hogre i forhallande
till ovriga verksamheter. Majoriteten av butikerna inom
fritidsvaruhandeln ar mindre, lokala akt6érer vars omsattning
uppgar till 1-4 miljoner kronor eller mindre per ar. Inom
fritidsvaruhandeln ar sex av tio butiker inom kategorin ur,
guld, optik. En av dessa ar en renodlad uraffar, ansluten till
kedjan Stjarnurmakarna, tre ar guldsmedsaffarer varav en ar
ansluten till Din Guldsmed och tva glasdgon- och
optikbutiker. Bohmans Bokhandel &r ansluten till
bokhandelskedjan Bokia.
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Hemutrustning & ovrigt: Inom handeln med hemutrustning
samt Ovrig sallankdpsvaruhandel finns det fem butiker i
Nybro stadskarna varav tre inom heminredning, en inom jérn
och bygg och en butik inom évrig séllanképsvaruhandel. Viss
kedjetillhorighet finns da Carlssons Nybro ar ansluten till den
rikstackande vitvarukedjan Elon. Det kan tillaggas att det i
direkt narhet till stadskdarnan ocksa finns en stérre Jyskbutik
inom kategorin heminredning.

Sallankopsvaruhandeln i Nybro &r forhallandevis begransad
vad géller omséattning och antal butiker. Samtidigt erbjuder
stadskdrnan ett delvis brett utbud, om &n grunt. Vissa
branscher saknar representation och flertalet har endast
nagon enstaka eller ett fatal aktorer. Butiksmixen i Nybro ar i
vissa avseenden god men samtidigt saknas en
grundldggande dynamik, det vill siga den nodvandiga
blandning av gamla och nya butikskoncept, sma och stérre
detaljhandelsaktorer som tillsammans skapar ett attraktivt
erbjudande.

Handeln i Nybro stadskarna &r avstandsmassigt samlad inom
ett begransat geografiskt omrade med nagra huvudsakliga
gator. Mot bakgrund av att det totalt sett ar relativt fa
aktorer blir intrycket anda att handeln &r utspridd och
osammanhangande. Handeln i stadskdrnan ar framst

lokaliserad fran Hornsgatan/Sveaplansgatan till korsningen
Storgatan/Dunderbergsgatan. Avstandet ar 350-400 meter.
Viss handel finns kring torget och langs gatorna som |6per
ned mot Stora Nygatan och Nybro station. Det finns
emellertid inte ndgon direkt samlad handelsgata eller strak.
Majoriteten av butikerna har egen butiksentré i gatuplan
men det finns ocksa mindre handelshus, exempelvis Lénnen
och Képmannen.

Kopplingen mellan Nybro station och stadskarnan, Storgatan
och torget, bedoms som tamligen svag. Bade Stationsgatan
och Gamla Stationsgatan saknar i stort sett handel, café och
restauranger eller annan kommersiell verksamhet for dem
som kommer fran buss- eller tagstationen. Dessa strak
bedoms vara betydelsefulla da deras utformning och innehall
kan forstarka helheten och fungera som naturliga vagar vars
funktion ar att locka och leda manniskor in till stadskarnan.
Aven Garvare Nybergs gata skulle i det hir avseendet kunna
fylla en liknande viktig funktion.

Figur 17: Butiksstruktur och lokalisering sdllanképsvaruhandeln
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Avstand: Hornsgatan/Sveaplansgatan — Storgatan/Dunderbergsgatan, ca 350-400 m.

Kalla: SCB, bearbetad av HUI Research
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Sallanképsvaruhandel ur ett konsumentperspektiv

Resultat fran konsumentundersokningen visar att en
majoritet, 60 procent, av Nybroborna oftast gor sina inkop av
sallankdpsvaror i Kalmar. Dessa inkdp sker vanligtvis under
dedikerade resor amnade for handel och sdledes inte i
samband med exempelvis arbetsresor.

Diagram 15: Fraga: | vilket sammanhang gor du oftast ink6p utanfor
Nybro kommun?

Resultat fran konsumentundersdkningen visar ocksa att
besok i sallankdpsvarubutiker i Nybro kommun sker relativt
sallan. Narmare halften, 47 procent, anger att de besdker
nagon butik i kommunen cirka 1-3 ganger per manad. Endast
nio procent anger att besok sker nagon gang per vecka.

Diagram 16: Fraga: Hur ofta beséker du nagon butik i Nybro kommun
for att handla sallanképsvaror?

70% - 60% -
0,
60% | % 47%
50% -
40% -
40% -
30% -
20% - o
20% 15% 15% 15% 13%
11% 9% 9%
10% - 5%
m - =~ =« [ A m -
0% - : : : : 0% r r r =
Resa specifikt for Pa vag till/fran P4 vag till/fran Annat Pa vag till/fran Vet ej Flera ggri Nagon 1-3 Ungefar 1-2 Mer séllan Aldrig Vet ej
att handla min arbetsplats mote med sammanhang*  skola/studier veckan  géng/vecka ggr/manad varannan gagr/halvar  &n nagon
véanner/slaktingar manad gang/halvar

*Ex. Annat sammanhang: pa vag till/fran fritidsstugan, pa vag till/fran sjukhus och

lakarbesok, nar det man soker inte finns i Nybro, i samband med andra resor och drenden.

Kalla: HUI Research
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4.2 Utbud

Sallanképsvaruhandel ur ett konsumentperspektiv

En Overvdagande andel, 79 procent, anser att utbudet av
butiker inom sallanképsvaruhandeln i Nybro ar daligt eller
varken bra eller daligt. Knappt 20 procent anser att utbudet
ar bra. Vidare anser mindre an haften av de tillfragade att
produktsortimentet inom sallanképsvaruhandeln ar bra,
utom bocker/papper som ar den kategori som har fatt hogst
betyg.

Diagram 17: Pa en skala 1-5 vad tycker du om produktsortiment i Nybro
i féljande branscher...

Bocker/papper - |
Ur/guld/optik - |
Bekladnad - |
Leksaker - 13%
Hemelektronik - 2|3%
Sportartiklar - 2|2%
Hemutrustning - 1691
|

En majoritet pa 64 procent saknar i dagslaget butiker i Nybro,
framst kladbutiker men aven butiker inom elektronik och
inredning. Den andel som svarade att de saknar butiker i
Nybro angav foljande branscher, enligt nedanstaende diagram.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Bra (4-5) mVarken bra eller daligt (3) m Daligt (1-2) = Vetej

100%

Diagram 18: Om ja, vilken typ av butiker saknar du i Nybro i dag?

Damklader 47%
Herrklader 42%
Barn/ungdomsklader
Elektronikbutik
Inredningsbutik
Skobutik
Sportaffar
Restaurang/café
Annat**

Vaskaffar

Jarn- och bygghandel

Ovrig service*
Glasogonbutik 3%
Farghandel 3%
Smyckesaffar (guld, klockor etc.) 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

*Qvrig service: t.ex. apotek, bank, kemtvitt, bibliotek, post.

**Annat: tygaffar, mobler och hemutrustning, jaktaffar, ridsport, lampaffar,
livsmedelsaffar, leksaker och hobby, kedjor sasom KappAhl, H&M, IKEA, Rusta, Jula
och Lagerhaus, elektronik, pub, blomsteraffar.
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Café och restaurang

Café och restaurangutbudet i stadskdarnan beddms som
svagt. Det handlar dels om for fa aktérer och ett begransat
utbud, dels om en |ag variation och mix av olika koncept.
Matutbudet tycks i huvudsak vara inriktat mot snabbmat.
Det forsta en besokare i Nybro mots av ar en Sibylla-grill vid
vardera danden av centrum. Dessutom finns det
utvecklingspotential i termer av att gora café och
restauranger mer inbjudande och frascha, for att pa sa satt
locka in fler kunder till centrum.

Aven sett till 6ppettider dr utbudet begrinsat. Vissa aktorer
har inte 6ppet pa till exempel mandagar och det saknas
kvallsoppna caféer, en pub eller bar. Det i sin tur innebar att
det inte finns nagot tillgdngligt stdlle att motas pa efter ett
visst klockslag vilket kan bidra till att staden blir 6de pa
kvallstid.

Café och restaurang ur ett konsumentperspektiv

Det begransade utbudet av restauranger och caféer
bekraftas dven av konsumentundersokningen dar en
majoritet av invanarna, 56 procent, anser att utbudet ar
daligt eller varken bra eller daligt. Nar respondenterna blev
tillfragade om de saknar nagot idag som skulle géra Nybro
mer attraktivt var restauranger ett vanligt forekommande
svar. Majoriteten av invanarna, 62 procent, besoker
restauranger och caféer i Nybro centrum varannan manad
eller mer sallan.

RESTAURANG

ASzan Ha

Foto: A. Mocsary, R. Johansson, F. Frisk ,2014

Diagram 19: Hur ofta besoker du en restaurang eller café i Nybro centrum?

7%

37%

Bra (4-5)

m Varken bra eller daligt
(3)
m Daligt (1-2)
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Torghandel kan ofta vara ett trevligt inslag som skapar liv,
rorelse och dynamik i en stad, pa ett torg eller annan
handelsplats. Ofta bidrar denna handel till att det hander
nagot pa torget, en yta som annars kanske skulle sta tom.
Med tanke pa att torghandeln bedrivs i hjartat av staden, pa
det absolut starkaste laget, ar det av betydelse att dess
innehall och utformning fungerar i stadsmiljon. Torghandeln
behover sattas i ett sammanhang sa att den blir en del som
forstarker helheten och inte riskera att vara ett inslag som
forsvagar stadsbilden.

Den torghandel som i nuldget finns i Nybro, men adven i
Emmaboda, dr en av de delar som fungerar som unik fordel
gentemot storre stader, som till exempel Kalmar vars
detaljhandelsutbud i o6vrigt ar svart att konkurrera med.
Torghandeln i Kalmar ar ytterst begransad, till favor for
Nybros motsvarighet.

Resultatet fran konsumentundersékningen visar att
Nybroborna ar mycket noéjda med torghandeln som
foreteelse. Det faktum att 77 procent av de tillfrdgade
betygsatter torghandeln som bra ar ett tydligt tecken pa
torghandelns sarstallning.

Trots att torghandeln framst genererar kommers for de
handlare som ar involverade i den sa ar det underliggande
vardet, av att den attraherar besdkare till stadskarnan,
mycket stort. Att handel foder handel ar en sanning som
ocksa gar att applicera i detta sammanhang. Torghandeln
forstarker smastadsintrycket, vilket ar en nédvandighet for
att differentiera sig gentemot storre stader och darigenom
sta sig battre i konkurrensen.

Torghandeln bidrar daven med en positiv dynamik till 6ppna
stadsplatser. Befintliga butiker star for det fasta inslaget
samtidigt som tillfallig handel star for ett livfullt inslag i
stadsbilden.

Vad giller oppettider fylls torget i Nybro med handel varje
tisdag, torsdag och l6rdag mellan cirka klockan 10-15. | det
avseendet ar torghandelns och detaljhandelns 6ppettider val
samspelta, dd Nybroborna foredrar att gora sina inkop av
daglig- och sallankopsvaror pa dagtid, pa vardagar respektive
helger, enligt konsumentundersokningen.

Diagram 20: Vad tycker du om utbudet av 6vrig service i Nybro centrum?

| | |
60%

| |

26%  [6% 8%

. | | | | |
40%  60%

0% 20% 80%
Bra (4-5) W Varken bra eller daligt (3) m Daligt (1-2)

torghandelns 6ppettider

Vet ej

100%
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4.2 Utbud

Ovriga verksamheter

Handelsstrukturen i Nybro paverkas ocksa av andra
verksamheter som bank, forsakring, maklare med flera, vars
relativt stora lokaler, i viss utstrackning skapar doéda strak
som bryter av den kommersiella férbindelsen mellan olika
handelsaktorer. Det finns exempelvis manga frisérsalonger i
Nybro centrum i forhallande till 6vrig handel och vid torget
ligger flera banker, fastighetsmaklare med flera pa viktiga A-
lagen for handeln.

Ovriga verksamheter &r viktiga inslag i stadslivet och hjilper i
manga avseenden till med att dra kunder till handeln. Att ha
bade boende, arbetsplatser samt tillfalliga besdkare i
centrum skapar liv och rorelse 6ver dygnets timmar.
Samtidigt kan en skev och ojamn férdelning mellan Ovriga
verksamheter och handel paverka helhetsintrycket av
handeln negativt, genom att den inte upplevs som
sammanhdngande. Det ar av det skdlet svart att 6verblicka
handelsutbudet i Nybro centrum.

Enligt konsumentundersékningen anser Nybroborna att
utbudet av 6vriga verksamheter och service overlag ar bra,
men samtidigt anser en tredjedel av respondenterna att det
ar mindre bra eller rent av daligt. Framfor allt saknar de
verksamheter som har med néje och fritid att gora.

CITY SALONGEN CIT
B X 0481-322'77 X X, 0481-122
INK'E .
No/t i “N?l
- CRAE e

.
Drop In

Foto: A. Mocsary, R. Johansson, F. Frisk ,2014

Diagram 21: Vad tycker du om utbudet av 6vrig service i Nybro centrum?

|
|

0% 50% 100%

utbudet av vrig service i centrum,
t.ex. apotek, bank, post

Bra (4-5) M Varken bra eller daligt (3) M Daligt (1-2)
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Tomma och lediga lokaler

I Nybro centrum férekommer det tomma lokaler pa grund av
butiker som har lagts ner, flyttat eller av okdand anledning
stangt. Dessa inslag paverkar hela bilden och upplevelsen av
handeln i staden och inverkar sannolikt negativt pa
grannbutiker. P4 samma satt som stora ovriga verksamheter
kan bidra till en osammanhdngande stadskdrna, kan tomma,
lediga eller stangda lokaler skapa en splittrad struktur och
forsvaga handelns samlade styrka och attraktionskraft.
Handeln i Nybro skulle mot bakgrund av detta med fordel
kunna koncentreras i hogre utstrackning i stadskarnan.

W
T T LT Tl

sl

Foto: A. Mocsary, R. Johansson, F. Frisk ,2014
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Tomma, lediga och stingda lokaler paverkar till stor del
trivseln och tryggheten i Nybro i den bemarkelsen att det
kan upplevas som dvergivet och innehallslost. Det blir darfor
desto viktigare att samla handeln och 6vrig verksamhet for
att skapa en miljo med varme och liv. Trots detta ar trivseln
och tryggheten relativt hog i Nybro. Stadskdrnan upplevs ha
en trivsam och mysig milj6 med inslag av vacker gammal
arkitektur, an vid torget liksom gronska. Handelsmiljon
karaktariseras ocksa av lugn och stillhet. Det finns inte nagra
ljud, lukter eller biltrafik som stér besékarna nar de ror sig
runt och handlar.

Ordning och reda

Utifran ett konsumentperspektiv upplevs Nybro centrum
som lugnt och rent, med gator fria fran skrap, tydliga skyltar,
hela parkbankar, cykelstall och papperskorgar. P4 samma
gang ar det overlag relativt slitet och illa underhallet med
exempelvis rester av affischer och klistermarken pa
lyktstolpar, papperskorgar med mera. Vidare kan delar av
centrum, som till exempel vissa fastigheter, lokaler och
entréer till gallerior och andra butiker upplevas som slitna
med pataliga brister i underhall. Ett flertal butikslokaler
kdnns omoderna, vilket ocksa kan gora det svart att locka
nya aktorer. Handeln i Nybro skulle troligen dra fordel av en
forbattring och 6kning av det yttre underhallet i centrum. En
helare och renare miljo bidrar till 6kad attraktivitet, for alla
som besoker och vistas i staden. Butiksentréer liksom
skyltfonster och exponering ar omraden som bor kunna

forbattras genomgaende i centrum. Detta bekréftas dven av
konsumentundersokningen dar 35 procent av de tillfragade
anser att butiksmiljon, med allt ifran skyltning, exponering
till dekoration och inredning, ar dalig eller varken bra eller
dalig.

Foto: A. Mocsary, R. Johansson, F. Frisk ,2014
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Tillgangen till motesplatser i ett centrum fyller en
betydelsefull funktion dven for handeln. Det ar platser dar
manniskor, i kombination med handel, mots, umgas, dricker
och ater tillsammans. Ofta fungerar café och restauranger
som viktiga motesplatser for invanare och besdkare, men
aven verksamheter sasom biografer, bibliotek och
fritidsgardar.

| Nybro centrum dr avsaknaden av motesplatser
forhallandevis pataglig. Det beror till stor del pa det
begransade utbudet av restauranger, caféer, pubar eller
barer samt bristen pa kvallsdppna alternativ. Biblioteket
ligger avldagset fran handeln i centrum, med kommunhuset
och Tunnelgatan som en barridar emellan. Brist pa
motesplatser kan leda till att besokare spenderar allt mindre
tid i centrum, vilket i forlangningen antas paverka handeln
negativt.

Utifran ett konsumentperspektiv far trivsel och trygghet
generellt ett gott betyg, om an med viss variation. Handeln i
Nybro far hogsta betyg vad géller service och bemotande.
Hela 84 procent av de tillfragade anser att service och
bemotande &r bra med betyg 4-5. Nastan en lika stor andel,
83 procent, anser dessutom att renhallningen i centrum &r
god med motsvarande hoga betyg.

Vad galler trygghet och sakerhet i centrum ar betyget nagot
lagre, likval en majoritet da 68 procent av de tillfragade
anser att tryggheten och sadkerheten ar bra i centrum,
samtidigt som tre av tio, 30 procent, kdanner otrygghet och
osdkerhet. Det lagsta betyget bland aspekterna kring trivsel
och trygghet far stadsmiljon i Nybro. En andel pa 43 procent
av de tillfragade Nybroborna upplever att stadsmiljon ar
medelmattig eller dalig.

Diagram 22: Vad tycker du om...i Nybro centrum?

8;4%
83%

service och bemétande 14%

1 1
oif i | [
renhallning i centrum I I 13%
| |

trygghet och sikerhet 68% 19% [11%
stadsmiljén i Nybro 57% 36% 7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Bra (4-5) Varken bra eller daligt (3)  m Daligt (1-2) Vet ej

Konsumentundersdkningen bekraftar aven avsaknaden av
motesplatser i Nybro. Nar respondenterna fick fragan om
vad de saknar i Nybro idag och vad som skulle kunna gora
staden mer attraktiv for bestkare kom restauranger, caféer,
pub/bar hégt upp pé listan. Aven kvéllsdppna platser for
ungdomar samt fler aktiviteter for barn, sdsom lekland och
biograf var forslag pa vad som skulle 6ka attraktiviteten i
centrum.
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En destination, som en stadskarna eller en hel kommun, ar i
regel en komplex foreteelse vilket bland annat beror pa att
det inte finns nagon som &ger och kontrollerar helheten. | en
stadskdrna finns flera viktiga aktoérer: handeln, restauranger,
ovriga kommersiella aktorer, offentlig service, besdksnaring,
fastighetsagare med flera. Alla dessa bidrar till att skapa det
erbjudande som besdkaren moter. For att skapa en attraktiv
stadskdrna kravs det darfor att dessa aktorer forstar sin
betydelse i helheten och att det sker ett gemensamt arbete.

| samtal med nagra enstaka handelsaktorer har det
framkommit bade positiva och negativa omdémen kring hur
samarbetet mellan olika aktorer fungerar. Vissa ar nojda
med samarbetet inom sitt eget verksamhetsomrade medan
andra anser att det fungerar daligt.

HUI beddmer att Nybro stad och centrum har mycket att
vinna pa att na insikt om hur olika branscher kan samverka
och dra nytta av varandra nar det galler att locka kunder till
centrum. Verksamheterna i Nybro samt andra delar av
kommunen kan ocksa gynnas av att gemensamt
marknadsfora det egna erbjudandet men ocksa Nybro som
helhet. For att ett samverkansarbete ska fungera effektivt
kravs det att tid och resurser avsatts for andamalet.

VAGA VALTA 1YBRO.... rar du behiver hardlall vm’:(‘;ﬁ i

Nybro Hande

VI VILL UTVECKLA
NYBRO
TILLSAMMANS

Vaga Vilja
NYBRO

MEDBORGARE FOR
UTVECKLING
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Det sammanfattande betyget for attraktiviteten i Nybro
centrum redovisas enligt de Overgripande dimensionerna:
tillgdnglighet, utbud samt trivsel och trygghet i nedanstaende
tabell och i diagram till hoger.

Tillgdnglighet har i denna utvardering fatt hogst betyg 3,5
medan utbud ges ett svagare betyg 2 som till viss del
kompenseras av serviceutbudet varpa det samlade betyget
inte ar lagre. Trivsel och trygghet paverkas negativt av det
begransade utbudet av café och restaurang och motesplatser
men kompenseras delvis av ett positivt omdome vad giller
service och bemotande, renhallning i centrum, navigering i
stadskarnan liksom torghandeln.

Samverkan och marknadsféring ges inte nagot betyg pa grund
av ett for begransat underlag.

En mer detaljerad sammanstallning Over bra respektive
mindre bra aspekter redovisas pa nastkommande sida.

Diagram 23: Attraktivitetsbetyg Nybro stadskarna

Utbud

9y

Trivsel & trygghet Tillganglighet

Tabell 11: Betyg S-meter Nybro centrum

Kvalitativ analys av Nybro centrum, december 2014

Utbud

Tillgdnglighet
Trivsel och trygghet

Samverkan och marknadsforing

Kalla: HUI Research

3,5
2,5
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4.5 Sammanfattning

Figur 18: Sammanfattning S-meter

Tillganglighet

Trivsel och trygghet

Bra

Goda kommunikationer och tillgédnglighet med bade bil
och kollektivtrafik.

Tag- och busstation, resecentrum pa samlad plats nara
stadskarnan.

God information och végvisning inom centrum, latt att
navigera.

Goda parkeringsmojligheter i ndra anslutning till
handeln.

Mindre bra

Begransad synlighet och dverblickbarhet.
Skyltningen in till Nybro centrum kan férbattras och
starkas.

Ej gemensamma oppettider.

Svag koppling mellan resecentrum och stadskarnan, trots

narhet i avstand.
Kopplingen mellan externhandel (Glasrondellen) och
centrum kan forstarkas.

Handeln é&r relativt samlad till dels centrum, dels
Glasrondellen.

Torghandeln ar val etablerad, uppskattad och unik for
Nybro.

Forekomst av kedjebutiker samt nagra starka lokala
aktorer inom sallanképsvaruhandeln.

Centrum saknar en stark ankarbutik.
Dagligvaruhandeln &r utspridd pa flera lagen.
Systembolaget ligger utanfor stadskarnan.
Begransat utbud i sdllanképsvaruhandeln.
Begransat och svagt café- och restaurangutbud.

Tomma lokaler bidrar negativt till centrums attraktivitet.

Bank, forsakring mm. tar bra handelslagen.

Mycket god service och bemaotande i handeln.
God renhallning i centrum.

Trivsam och lugn miljo i stadskarnan.

Bilfri och trygg miljo.

Brister i skotsel och yttre underhall.

Motesplatser saknas, ex. biblioteket som ligger langt
ifran handeln.

Platser for ungdomar och aktiviteter for barn saknas.
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5. SWOT-analys av handeln i Nybro

SWOT &r en akronym baserad pa de engelska orden
strengths, weaknesses, opportunities och threats och ar ett
vanligt foretagsekonomiskt planeringshjalpmedel som syftar
till att tydliggora styrkor, svagheter, mojligheter och hot vid
en strategisk oversyn. Det hindrar dock inte att olika sorters
organisationer anvander sig av SWOT. Syftet med SWOT-
analysen &r att pa ett systematiskt och tydligt satt
askadliggora forutsattningarna for handeln i Nybro.
Forutsattningarna bestar av interna faktorer (styrkor och
svagheter) som gar att paverka och externa faktorer
(mojligheter och hot) som inte sakert gar att paverka men
som handeln likvdl maste férhalla sig till.

Figur 19: SWOT-analys

God tillganglighet, med saval

bil som kollektivtrafik.

* God utveckling i
dagligvaruhandeln.

* Torghandel

* God service och bemétande i
handeln.

* Trivsam och trygg stadskarna.

Mojligheter

Ett strategiskt, geografiskt lage

med narhet till storre stader i

regionen.

* Goda kommunikationer,
pendlingsavstand.

*  FOrstarkt besdksnaring och
turism, nya fritidshusboende.

*  Besoksmal — Glasriket m fl.

* Natur, kultur och upplevelser.

* Utveckla hotell och andra

boendeformer.

Svagheter

Geografiskt splittrad
dagligvaruhandel, flera olika
lokaliseringar.

Stadskarnan saknar starka
dagligvaruaktorer,
ankarbutiker.

Begransat utbud inom
sallankdpsvaruhandeln.
Begransat utbud av café- och
restauranger i stadskarnan.
Avsaknad av naturliga
motesplatser.

Negativ befolkningsutveckling
innebar minskad kopkraft.
Aldersstruktur, fler dldre och
farre yngre.

Stark konkurrens ifran stader i
omlandet, fraimst Kalmar och
Vaxjo.
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| detta kapitel gbrs en analys av vilken utvecklingspotential
det finns for handeln i Nybro kommun. Analysen utgar ifran
de marknadsmassiga forutsattningarna som kopkraft, det
befintliga utbudet i handeln och konkurrenssituationen.
Syftet ar att identifiera om det finns ett tydligt
etableringsutrymme i nagon bransch eller ej.

Etableringsutrymme kan finnas i det fall efterfragan kraftigt
Overstiger utbudet, det vill saga om handeln har
forsaljningsindex under 100, det vill sdga ett utfléde av
kopkraft. Det kan da finnas mdjlighet att begrdansa en del av
utflédet och darmed behalla en stérre andel av kommunens
kopkraft inom den egna kommunen. Men
etableringspotentialen paverkas ocksa av den
prognostiserade befolkningsutvecklingen. Mot bakgrund av
att Nybro kommun férvdntas ha en negativ
befolkningstillvaxt finns det inte nagot etableringsutrymme
utifran endast aspekten befolkningsutveckling. Slutligen kan
etableringsutrymmet paverkas av att konsumtionen per
capita kommer att oka i framtiden. Detta galler dock i
huvudsak inom sallankdpsvaruhandeln

De befintliga butikerna inom dagligvaruhandeln omsatter
588 miljoner kronor, &r 2013. Ar 2017 forvantas
omsattningen uppga till cirka 612 miljoner kronor och ar

2021 till 637 miljoner kronor, utifran antagandet att handeln
har en arlig procentuell tillvaxt om en procent. Képkraften
for dagligvaror i Nybro forvantas uppga till cirka 595 miljoner
kronor ar 2017 och 603 miljoner kronor, ar 2021.
Etableringsutrymmet blir darmed negativt vilket innebar att
det inte finns nagot namnvart utrymme for mer
dagligvaruhandel vare sig ar 2017 eller 2021, om eventuella
nyetableringar ska ske med kopkraften i Nybro som
underlag. Mojligheten att 6ka inflodet av kopkraft fran andra
kommuner inom  marknadsomradet beddms vara
begriansade.

Tabell 12: Etableringsutrymme dagligvaruhandel ar 2017 och 2021, mkr.

2017 2021
Kopkraft i Nybro (primdromrade) 595 603
Omsattning befintlig handel 612 637
Etableringsutrymme -17 -34

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Samtidigt stangde Coop Extra i Nybro sin butik i slutet av ar
2014 vilket innebar strukturfordndringar pa marknaden.
Deras uppskattade omsattning uppgick till cirka 70-80
miljoner kronor per ar. Det ar troligt att kvarvarande aktorer
ICA, Willys och Lidl kommer att ta en betydande andel av
detta. Det ar latt for konsumenterna att fortsatta att handla
dagligvaror pa orten och pa samma stélle, da den nya, storre
Willys-butiken nu &r lokaliserad pa samma plats.



Nybro kommun har ett utflode av kopkraft inom
sallankdpsvaruhandeln och utflédet har ocksa oOkat oOver
tiden. Forsédljningsindex har under en tioarsperiod minskat
10 indexenheter, fran 65 till 55 mellan ar 2003-2013.

Orsaken till detta ar att den egna forsaljningen har stagnerat
eller minskat samtidigt som forsaljningen i riket har okat
under samma period. Nybros utveckling liknar den i manga
andra  kommuner, vilket ar en del av handelns
strukturomvandling dar framfér allt sdllankdpsvaruhandeln
har koncentrerats till storre stader och handelsplatser i
storre utstrackning. For Nybros del bedéms tillvaxten och det
okade handelsutbudet i Kalmar ha haft storst paverkan pa
den egna sallankdpsvaruhandeln.

| sallankdpsvaruhandeln forvantas de befintliga butikerna i
Nybro omsétta cirka 328 miljoner kronor ar 2017. Kopkraften
for sallankopsvaror beraknas samtidigt uppga till 564
miljoner kronor. Etableringsutrymmet uppgar darmed till 236
miljoner  kronor, ar 2017. Ar 2021  bersknas
etableringsutrymmet ha vuxit till cirka 265 miljoner kronor.
Det ska dock understrykas att dessa berdkningar utgar ifran
antagandet att all kopkraft stannar i kommunen, det vill saga
att dagens utflode till stoérre handelsplatser utanfor den egna
kommunen helt upphor. Det ar i sig inte ett troligt scenario
da Nybro inte kommer att kunna ha den bredd och det djup i

utbudet sa att de egna invanarna alltid handlar pa
hemmaplan och aldrig aker till exempelvis Kalmar. Andra
kommuner med liknande foérutsattningar som Nybro har
alltid ett visst utflode till kommuner i omlandet som
erbjuder ett storre handelsutbud.

Tabell 13: Etableringsutrymme sillankopsvaruhandel ar 2017 och
2021, mkr. Vid index 100, all képkraft stannar i kommunen.

2017 2021
Kopkraft i Nybro (primdromrade) 564 606
Omsattning befintlig handel 328 341
Etableringsutrymme 236 265

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Det bedoms foljaktligen inte vara mojligt att behalla hela
kopkraften inom kommunen. Konkurrensen i omlandet ar
alltfor stark och mojligheterna att attrahera kopkraft fran
narliggande kommuner, exempelvis sekundaromradet
Emmaboda och Uppvidinge, bedoms som forhallandevis
begransade. Men en utbyggnad av handeln i Nybro skulle
kunna innebéra ett nagot dkat inflode fran sekundaromradet
men i forsta hand medféra att en storre andel av kdpkraften
stannar i kommunen.



| dagslaget behaller sallanképsvaruhandeln i Nybro cirka 62
procent av kdpkraften. Utifran antagande att handeln i Nybro
skulle kunna behdlla cirka 70 procent av kdpkraften for
sallankdpsvaror skulle potentialen for ny handel i
sallankdpsvaruhandeln forandras enligt nedanstaende tabell.

Tabell 14: Etableringsutrymme sillanképsvaruhandel ar 2017 och
2021, mkr.

2017 2021
Kopkraft som kan behallas i Nybro 395 425
Omsattning befintlig handel 330 340
Etableringsutrymme 65 85

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Detta innebar att etableringsutrymmet skulle uppga till cirka
65 miljoner kronor, ar 2017 och cirka 85 miljoner kronor, ar
2021. For de olika delbranscherna innebar det féljande:

Tabell 15: Etableringsutrymme branscher ar 2017 och 2021, mkr.

2017 2021
Beklddnadshandel 15-25 20-30
Hemutrustningshandel 20-30 25-35
Fritidsvarhandel 20-30 25-35
Etableringsutrymme 65 85

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)

Ar 2017 &r  etableringsutrymmet  stérst  inom
hemutrustnings- och fritidsvaruhandeln med 20-30 miljoner
kronor i vardera bransch. | bekladnadshandeln uppgar
utrymmet till 15-25 miljoner kronor. Ar 2021 okar
etableringsutrymmet i absoluta tal per bransch men det ar
fortfarande inom hemutrustnings- och fritidsvaruhandeln
som det storsta utrymmet for ny handel finns.

Om etableringsutrymmet o6versatts till vad det innebar i
behov av lokalyta (BTA) ar 2017 respektive ar 2021
motsvarar det cirka 1 900 kvadratmeter ar 2017 och 2 400
kvadratmeter ar 2021.

Tabell 16: Etableringsutrymme ar 2017 och 2021, kvadratmeter, BTA.

2017 2021
Bekladnadshandel 400-700 550-800
Hemutrustningshandel 550-800 700-950
Fritidsvarhandel 550-800 700-950
Totalt 1900 2 400

Kalla: HUI och Konsumtionsprognosgruppen (KPG)



Det finns inte nagot etableringsutrymme i dagligvaruhandeln
i Nybro kommun under den tidsperiod som denna utredning
omfattar, det vill sdga ar 2017 och 2021. Detta beror pa att
kopkraftstillvaxten ar svag pa grund av en negativ
befolkningsutveckling samt att de boende i Nybro kommun
redan gor merparten av dagligvaruinkdpen i kommunen. Det
finns inte ndgot utflode av kopkraft for dagligvaror och
darmed inte nagon potential i den bemarkelsen. Vidare
bedéms mojligheten att ytterligare attrahera kunder fran de
narliggande kommunerna, exempelvis Emmaboda och
Uppvidinge, som relativt liten. Dagligvaruhandeln i Nybro
torde redan ha ett visst inflode fran de allra narmaste
kommunerna.

Det som mojligen gor det intressant for nya etableringar ar
att Coop Extra i Nybro nyligen stangde sin butik. Butikens
uppskattade omsattning var cirka 70-80 miljoner kronor, ar
2013. Da detta sker i realtid ar det for tidigt att se
konsekvenserna av denna strukturférandring. Det ar
emellertid inte sannolikt att nagon annan dagligvaruaktor
Oppnar en ny storbutik i Nybro. Det troliga ar snarare att de
befintliga aktorerna, ICA, Lidl och en utbyggd Willysbutik, tar
hand om en stor del av den potential som frigdrs. Mojligen
kan det finnas utrymme for en mindre allivs- eller
servicebutik i stadskdrnan, som i och med Willys flytt, star
helt utan en dagligvarubutik.

Att etableringsutrymmet ar begransat behover inte betyda
att det ar ointressant for nyetableringar. Det finns de
dagligvaruaktérer som kan etablera sig pa en relativt mattad
marknad med en malsattning att, genom ett tillrackligt
attraktivt erbjudande, ta marknadsandelar fran befintliga
butiker. Samtidigt ar det vasentligt att ha i atanke att ju
storre butik som etableras, desto storre paverkan far den pa
redan existerande handel. En etablering av en
storbutik/stormarknad kan exempelvis leda till sa pass
omfattande omsattningsminskningar inom den befintliga
dagligvaruhandeln att nagon av butikerna slas ut. En
konsekvens kan bli att tillgdngligheten for vissa
konsumentgrupper férsamras.



| dagslaget har Nybro ett utflode av kopkraft inom
sallankdpsvaruhandeln. Utflodet har 6kat over tiden, fran 70,
ar 2000 till dagens index 55. Under de senaste sex aren har
index inte minskat ytterligare utan stabiliserats pa den niva
som ar idag, vilket innebar att Nybro inte forlorar ytterligare
marknadsandelar till andra kommuner i omlandet.
Anledningen till att forsadljningsindex har minskat med
relativt manga enheter beror pa att forsaljningen i Nybro har
stagnerat eller minskat samtidigt som forsaljningen i riket har
Okat kraftigt under samma period.

Utvecklingen i Nybro ar pa intet satt unik utan liknar den i
manga andra kommuner. Det ar en del i handelns totala
strukturomvandling, nya externa handelsplatser, gallerior
vaxer fram och koncentreras till kommuner som redan har
ett brett utbud. De stora handelsplatserna fortsatter saledes
att vaxa och bli storre.

| sallankdpsvaruhandeln finns det ett visst utrymme for
etablering av ny handel inom Nybro kommun. Hansyn har i
det har avseendet tagits till att de befintliga butikerna har en
tillvaxt med cirka en procent per ar. Genom att pa ett
genomtankt satt utdka och utveckla handeln i Nybro, enligt
tidigare redovisade mojligheter, ar det maojligen sa att fler av
kommunens invanare kan valja att handla lite mer och oftare
pa hemmaplan.

| det fall storleken pa eventuella nyetableringar inte
overskrider de uppgifter som anges i tidigare finns det en
storre marknad for alla att konkurrera om. Det innebar att de
inte behover ta marknadsandelar av varandra for att uppna
tillvaxt. Det bor emellertid papekas att en 6kad konkurrens
pa marknaden i Nybro kan leda till att vissa aktorer riskerar
att framstd som mindre attraktiva utifran ett
konsumentperspektiv, sarskilt i jamforelse med eventuella
nytillkomna butiker. Darfor ar det viktigt att handeln standigt
arbetar med att forbattra och forfina sitt samlade
erbjudande gentemot konsumenterna och i férhallande till
den radande konkurrensen. Detta kan omfatta exempelvis
service, kvalitet, 6ppettider med mera.

For Nybros del ar det framst det 6kade utbudet i Kalmar som
har haft storst negativ paverkan pa sallankdpsvaruhandeln.
Den 6kade konkurrensen satter till stor del ramarna fér vad
det finns for utvecklingspotential.






Detaljhandeln delas in i huvudbranscherna dagligvaruhandel
och séallanképsvaruhandel.

Dagligvarumarknaden i Sverige har under de senaste 100
aren utvecklats fran en marknad som karaktdriserats av en
Overvagande andel bostadsndara butiker av traditionell
supermarketkaraktar (som Ica Supermarket, Coop Konsum
med flera) till en marknad dar nya butiksformat som
stormarknader, lagprisbutiker, jour- och trafikbutiker har
vuxit fram. Nedan foljer en kort beskrivning av de
butiksformat som finns i Sverige, enligt den indelning som
HUI Research utgar ifran.

Servicebutik

Servicebutiken ar lokaliserad i en stadskarna eller i ett
bostadsomrade. Dess framsta konkurrensmedel &r
tillganglighet, bade vad galler lokalisering och Oppettider,
snarare an utbud och pris. Utbudet bestar av dagligvaror av
kompletterande karaktar och det ar vanligt forekommande
att servicebutiken aven saljer snabbmat. Nagra exempel pa
butikskoncept ar 7-Eleven och Pressbyran men har aterfinns
dven de flesta av landets icke-kedjeanslutna handlare.
Servicebutiken kdnnetecknas framst av:

. Dagligvarusortiment av kompletterande karaktar.
. Generosa Oppettider.
. Kundfrekvent lokalisering centralt eller bostadsnara.

Trafikbutik

Trafikbutiken har ett produktutbud som huvudsakligen
bestar av dagligvaror och har ofta mycket genertsa
Oppettider. Butiksformatet har mycket gemensamt med
servicebutiken med den skillnaden att trafikbutiken ligger i
anslutning till en bensinstation. Trafikbutiken har nastan
uteslutande dagligvaror i sortimentet och sdljer ofta
snabbmat. Inom detta butiksformat aterfinns i stort sett
endast handlare anslutna till nagot av de stora
bensinbolagen. Exempel pa butikskoncept ar OK/Q8, Statoil,
Preem och Shell. Trafikbutiken kdnnetecknas framst av:

. Att det ar en servicebutik i anslutning till en
bensinstation.

Renodlade lagprisbutiker — Hard Discount

Lagprisbutiker dok upp pa den svenska dagligvarumarknaden
under ar 2002. | dagsldget finns det ndarmare 300 hard
discount-butiker i  Sverige. | Sverige domineras
butiksformatet helt av tva aktorer, Lidl och Netto. Hard
discount-butiken kannetecknas framst av:

. Avsaknad av manuella diskar.
Enkel inredning.
. Aggressiv prisstrategi dar laga priser ar det
dominerande marknadsféringsargumentet.
. Begransat sortiment.
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Allivsbutiker

De flesta av Sveriges dagligvarubutiker kan klassificeras som
allivsbutiker. En allivsbutik ar vad man skulle kunna kalla en
"vanlig” matbutik. Inom detta butiksformat finns en stor
spridning. Allivsbutikerna differentierar sig genom faktorer
som butikens storlek, lokalisering, prisniva, utbud och primar
malgrupp.

Nara - Allivs

Narbutikerna ar lokaliserade centralt eller bostadsnara. Den
primdra malgruppen ar manniskor som bor eller arbetar i
narheten av butiken och dess framsta konkurrensmedel ar
just narheten. Narbutikerna har ett fullvardigt utbud av
dagligvaror, men utbudet kan inte ses som ett
konkurrensmedel gentemot 6vriga allivsformat. Exempel pa
butikskoncept som tillhér detta butiksformat ar ICA Nara,
Coop Niara, Willys Hemma och Tempo. Narbutiken
kdnnetecknas av:

. Central lokalisering i stadskarna eller i bostadsomrades-
/stadsdelscentrum.
. Fullvardigt, men nagot begradnsat, utbud av dagligvaror.

. Att den Overvagande delen av kunderna bor eller
arbetar nara butiken.

Supermarket - Allivs

Supermarketbutikerna  ar lokaliserade centralt eller
bostadsndra. Den primdra malgruppen ar personer som bor
eller arbetar i narheten av butiken. Supermarketbutikerna
har ett fullvardigt utbud av dagligvaror. Det &r svart att peka
pa en faktor som ar deras framsta konkurrensmedel, snarare
ar det sa att dessa butiker konkurrerar genom att vara
tillrackligt bra vad galler lokalisering, pris och utbud. Exempel
pa butikskoncept som tillhor detta butiksformat ar ICA
Supermarket, Coop Konsum och Hemkop.
Supermarketbutikerna kdannetecknas av:

. Central lokalisering i stadskarna eller i bostadsomrades-
/stadsdelscentrum.

. Fullvardigt utbud av dagligvaror med kompletterande
utbud av sallankdpsvaror.

. Att den Overvagande delen av kunderna bor eller
arbetar i narheten av butiken.

Storbutik - Allivs

Storbutikerna ar lokaliserade halvexternt eller externt och
riktar sig i stor utstrackning till bilourna kunder. Till skillnad
fran  Ovriga allivsbutiker &ar storbutikernas framsta
konkurrensmedel ett brett och djupt utbud. Storbutikerna
har ett fullvardigt utbud av dagligvaror med manga
valmojligheter inom varje produktkategori. Exempel pa
butikskoncept som tillhér detta butiksformat ar Willys, ICA
Kvantum och Coop Extra.
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Storbutiken kdnnetecknas av:

. Ofta halvexterna och externa lokaliseringar.

. Fullvardigt utbud av dagligvaror med manga
valmojligheter inom varje produktkategori.

. Kompletterande utbud av sallankdpsvaror.

. | stor utstrackning bilburen kundkrets.

Stormarknader

Stormarknaderna ar lokaliserade i halvexterna eller externa
lagen och riktar sig huvudsakligen till bilburna kunder.
Stormarknaderna har ett fullvardigt utbud av dagligvaror
med manga valmdjligheter inom varje produktkategori och
erbjuder dven ett betydande utbud av sallankdpsvaror.
Stormarknadens framsta konkurrensmedel ar det breda
utbudet i kombination med laga priser. Exempel pa
butikskoncept som tillhor detta butiksformat ar ICA Maxi,
Coop Forum och City Gross. Stormarknaden kannetecknas
av:

. Halvexterna och externa lokaliseringar.

. Fullvardigt utbud av dagligvaror med manga
valmojligheter inom varje produktkategori.

. Betydande utbud av sallankdpsvaror.

. Overvigande andel bilburna kunder.
. God tillgang till parkeringsplatser.

Butiksformaten fyller olika funktion

Service- och trafikbutikerna har jamforelsevis hoga priser och
ett starkt begransat utbud av varor. Dessa butiksformat
fungerar darfor huvudsakligen som komplement till de 6vriga
butiksformaten och snittkbpen ar lagst av samtliga
butikskoncept.

Hard discount-butikerna har ett storre sortiment an service-
och trafikbutikerna. Det dr emellertid fa konsumenter som
gér merparten av sina inkdp i dessa butiker. Snittkdpen ar
hogre an i service- och trafikbutikerna men lagre an i 6vriga
butiksformat.

Nara- och supermarketbutikerna ligger oftast nara bostader
och konsumenterna besoker dessa butiker mest frekvent.
Narheten vager tungt féor konsumenten och kompenserar for
att varuutbudet dr mindre an hos de storre butiksformaten.
Andelen kunder som storhandlar i dessa butiker ar liten och
snittkdpen ar ocksa lagre &n for storbutiker och
stormarknader.

Storbutiker och stormarknader ar de butiksformat som har
storst sortiment av dagligvaror. | stormarknaderna finns
dessutom ett visst utbud av sallanképsvaror som klader,
elektronik, bocker med mera. Butikerna besoks mindre
frekvent an de mindre butiksformaten och snittkdpen ar
hogre an for dvriga butiksformat.
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Den svenska detaljhandeln

De flesta konsumenter handlar i flera butiksformat. De kan
veckohandla pa Coop Extra, kompletteringshandla nagra
ganger i veckan pa Coop Néra och hitta prisvarda produkter
pa Lidl och sa vidare. Detta innebar att konkurrensen i
dagligvaruhandeln sker efter principen att lika slar mot lika,
det vill sdga att konkurrensen huvudsakligen sker mellan
butiker inom samma format och i mindre utstriackning
mellan de olika butiksformaten. Diagrammen visar
genomsnittlig omsattning och storlek for de olika
butiksformaten.

. Genomsnittlig omsattning i olika butiksformat
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Sallanképsvaruhandeln delas in i underbranscherna:

. Bekladnadshandel: klader, skor, accessoarer etc.

. Handel med fritidsvaror: sport & fritid, leksaker, bocker,
elektronik etc.

. Handel med hemutrustning: moébler, heminredning,

jarn & bygg, vitvaror etc.
. Ovrig sallankdpsvaruhandel: Ahléns, OoB, Rusta etc.

Sallankdpsvaruhandeln kan ocksa delas in i urvalshandel och
volymhandel. De bade formerna skiljer sig at avseende
innehall och huvudsaklig lokalisering.

Urvalshandel

Den sa kallade urvalshandeln kdnnetecknas av inkép som
genomfors mer sallan, till exempel inkdp av klader, skor,
kosmetika och heminredning. Denna typ av handel aterfinns
normalt i stadskdrnan men forekommer dven i externa lagen.
| dessa fall innebdar det en stark konkurrens mellan
externhandeln och handeln i stadskdarnan eftersom utbudet
ar sa likartat.

Volymhandel

Volymhandeln kdannetecknas av varor som handlas mer
sillan och, som ordet indikerar, ofta ar skrymmande.
Exempel ar vitvaror och mdbler. Volymhandeln ar oftast
lokaliserad i mer externa lagen utanfor eller i utkanten av
den egentliga stadsbebyggelsen. Eftersom utbudet av
volymhandel i stadskdrnan normalt sett &r lagt blir
konkurrensen mellan externhandeln och handeln i
stadskarnan begrdansad. Externhandeln (i de fall det ror sig
om volymhandel) och handeln i stadskdarnan kompletterar
oftast varandra mer dn vad de konkurrerar med varandra.
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Konsumentundersokning Nybro kommun, 2014

Bakgrund

Konsumentundersékningen ingar och ar en del i
handelsutredningen fér Nybro kommun, 2014. Detta
underlag och resultat avser att fordjupa kunskapen om
detaljhandeln i Nybro kommun i syfte att identifiera
eventuella problemomraden eller framtida mojligheter och
foresla atgarder for att starka handeln.

Metod

HUI Research har genomfort telefonintervjuer med 300
invanare i Nybro kommun. Man och kvinnor fran 18 ar och
uppat har besvarat fragor om sina inkdpsvanor och
attityder till handeln i Nybro. Diagrammen visar kons- och
aldersfordelningen bland respondenterna.

Telefonintervjuerna genomférdes under forsta veckan i
december, mellan 2/12 -9/12, 2014
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Majoriteten handlar dagligvaror i Nybro

| vilken kommun gor du vanligtvis dina inkdp av dagligvaror (exempelvis livsmedel,
tobak, tidningar, blommor)?

100% -
80% -
60% -
40% -

20% -

4%
1 L

Nybro Kalmar Uppvidinge

0% -



Inkdp av dagligvaror sker vanligtvis 1-2 ganger per vecka

Hur ofta besoker du nagon butik i Nybro kommun for att handla dagligvaror?
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Bilen vanligast vid inkop av dagligvaror

Hur transporterar du dig vanligtvis da du handlar dagligvaror i Nybro kommun?
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Inkdp av sallankdpsvaror sker oftast i Kalmar

Var handlar du vanligtvis sallankopsvaror?
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Besok i sallankdpsvarubutiker gors sallan i Nybro

Hur ofta besoker du nagon butik i Nybro kommun fér att handla sallankopsvaror?
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Bilen vanligast vid inkop av sallankodpsvaror

Hur transporterar du dig vanligtvis da du handlar sallankdpsvaror i Nybro?
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Nybroborna handlar endast sallankodpsvaror 1-3
ggr/manad i Nybro

Hur ofta handlar du sallankdpsvaror ndgon annanstans an i Nybro?
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Majoriteten reser utanfor Nybro specifikt for att handla

| vilket sammanhang gor du oftast inkop utanfér Nybro kommun?
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*Ex. Annat sammanhang: Pa vag till/fran fritidsstugan, pa vag till/fran sjukhus och lakarbesok, nar det man soker inte finns i Nybro, i samband med andra resor och arenden.




Manga vill gora sina inkop pa vardagarna

Nar foredrar du att gora dina inkdp av Nar foredrar du att géra dina inkop av
dagligvaror? sallankopsvaror?

Vardagar — dagtid __ 61% Helger — dagtid __ 52%
Vardagar — kvallstid (efter 18) _- 36% Vardagar — dagtid _— 52%
Helger — dagtid _- 20% Vardagar — kvallstid (efter 18) _- 15%
Helger — kvallstid (efter 18) _. 8% Helger — kvallstid (efter 18) _. 9%
0% 1(;% 2(;% 3(;% 4(;% 5(;% 6(;% 7(;% 0% 1(I)% 2(;% 3OI% 4(;% 5(;% 6(;%

Respondenterna fick ange ett eller flera svar, varfér diagrammen summerar till mer &n 100 procent.




Majoriteten besoker restauranger och caféer
i Nybro centrum varannan manad eller mer sallan

Hur ofta besoker du en restaurang eller ett café i Nybro centrum?

30% -
25% - 24%
[/
20% 18%
16%
o 14%
15% 13%
12%
10% -
5% -
2%
1%
O% T T - T
Flera Nagon Ungefar 1 2 ggr/halvar Mer séllan an Jag besoker i Aldrig
ggr/veckan  gang/vecka gr/manad varannan nagon huvudsak
manad gang/halvar restauranger
el. caféer
utanfor

centrum




Asikter om Nybro fran ett handelsperspektiv

Pa en skala 1-5, vad tycker du om...?

dagligvaruhandelns 6ppettider

service och bemotande av butikspersonal i Nybro
renhallning i centrum

utbudet av dagligvarubutiker i Nybro

utbudet pa torghandeln

parkeringssituationen i centrum

trygghet och sdkerhet som bestkare i centrum
utbudet av Ovrig service i centrum, t.ex. apotek, bank, post
butiksmiljon (inredning, dekoration, skyltning osv.)
torghandelns 6ppettider

stadsmiljon i Nybro

sallankopsvarubutikernas 6ppettider

butikernas prisnivaer

utbudet av restauranger och caféer i centrum

utbudet av butiker inom séllankdpsvaruhandeln i Nybro

0% } 80% 100%

" Bra (4-5) m Varken bra eller daligt (3)



Asikter om befintliga butikers produktsortiment

Pa en skala 1-5, vad tycker du om produktsortimenten i Nybro inom féljande branscher?

Bocker/papper

------"‘ j .-:‘ -' : --

L - ke | 1 TV
0% 10%  20%  30%  40%  50% %  70%  80%  90%  100%

Ur/guld/optik

Beklddnad

Leksaker

Hemelektronik

Sportartiklar

Hemutrustning




En klar majoritet saknar butiker i Nybro, framst
kladbutiker

Saknar du nagra butiker i Nybro
idag?

Om ja, vilken typ av butiker saknar du i
Nybro idag?

Damklader 47%
Herrklader
Barn/ungdomsklader
Elektronikbutik
Inredningsbutik
Skobutik

Sportaffar

Restaurang/café
Annat**

Vaskaffar

Jarn- och bygghandel

Ovrig service*

Glaségonbutik 3%
Farghandel 3%
*Qvrig service: t.ex. apotek, bank, kemtvitt, bibliotek, post. Smyckesaffar (guld, klockor etc.) 2%
**Annat: tygaffar, mobler och hemutrustning, jaktaffar, ridsport, 1 T T T T ]
lampaffar, livsmedelsaffar, leksaker och hobby, kedjor sdsom 0% 10% 20% 30% 40% 50%

KappAhl, H&M, IKEA, Rusta, Jula och Lagerhaus, elektronik, pub,
blomsteraffar.



Ovrigt som saknas

Finns det nagot annat du saknar i dag som skulle géra Nybro mer attraktivt
for dig som besodkare?

36 procent kunde spontant inte ndmna
nagot de saknar. Nedanstdende ordmoln
illustrerar vad resterande, 64 procent |
saknar. Samtliga 6nskemal visas uttryckta
i sin helhet pa nasta sida.

saknar
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Forts. Ovrigt som saknas

50 meters bassang! Det kan jag inte uttala mig om.

Alla dom har special butikerna som jag behover for stunden, en videobutik, Det racker for mig

lampaffar, sportaffar. Det récker som det ar.

Att butiker som har sténgt igen skulle kunna 6ppna igen (t.ex. mobelaffdr).  pet skylle behovas fler jobb, ett fungerande hotell, mer bostéder, en riktig
Behdvs ju mer affdrer restaurang och café(som har 6ppet séndagarna ocksa)

Biograf Det skulle finnas fler butiker i allmdnhet.

Bostader.

Det skulle kunna handa lite mer, evenemang.
Byta ut politikerna. Fler parker.

Det vet jag inte vad jag ska svara pa.
Battre kvalitet pa de butiker som finns.

Det vet jag inte.

Battre politiker som kan hantera ekonomin battre. De fixar inte ekonomin  pot 5¢ bra som det &r

och det gar ut 6ver skolor, dldreomsorg och samhallet i stort.

= = - - - — Det ar jag inte kompitent att bedémma.
Battre/storre utbud av butiker och roliga grejer. Smabutiker.

Ej svar
Cafe eller restauranger .
‘e i o) x Ej svar
Café for ungdomarna som ar d6ppet pa kvallen. .
Ej svar

Caféer och andra stéllen dar man kan umgas med vanner.
Caféer och restauranger.
De borde forsoka att fa lite mer varierande utbud av butiker.

En bra sportaffar.

En hundgard.

En nattklubb

En ordenlig pub

En pub som det ar l4tt att slinka in pa

De pratar ofta om ett "levande centrum", men det tar kommunen snabbt
dod pa genom att riva korvkiosker etc.
De skulle kunna gora lite mer for barn och ungdomar.

Det finns inget som jag saknar. En restaurang i centrum.

Det finns otroligt mycket tomma lokaler i centrum som borde fyllas upp. Fler Ett battre samarbete mellan handeln och kommunen.

butiker som haller medborgarna kvar i Nybro och som gér att de inte aker till Ett hockeylag i Allsvenskan.

Kalmar i stallet. Ett lekland for barnen

Det gar inte att boka tagbiljetter pa helger. Ett lekland till barnen.

Det har med data och allt de har Ett mer komprimerat centrum. Butikerna och allt &r for utspritt éver Nybro.
Det kan jag inte sdga. Ett stort képcentrum som gor att personer samlas och kan umgas.

. == i



Forts. Ovrigt som saknas

Ett storre restaurangutbud.

Ett till fik vid torget.

Fasta busslinjer som i Kalmar

Finare stadsmiljo, finare/mysigare bibliotek. Nagon form av samlingslokal.
Finns ingenting for ungdomar sa skulle vilja se att det blev mer sant.

Fler 6ppna butiker, finns fler varianter utav sallanvaruhandls butiker.

Fler affarer och battre 6ppentider, da det ar stangt pa semestertider under
sommaren.

Fler affarer, battre 6ppetider.

Fler affarer, borjar bli manga toma lokaler.

Fler arbetstillfdllen, det vore en anledning att stanna kvar har. Just nu kanns Nybro

som en genomfartsstad.

Fler arrangemang.

Fler nattklubbar och krogar.

Fler poliser.

Fler restauranger

Fler restauranger och battre 6ppettider pa restauranger. Dock ej McDonalds eller
pizzerior.

Fler resturanger och cafeer, kanske mer markes och kedjebutiker.
Fler specialaffarer som Clas Ohlsson, IKEA och liknande.

Fler stallen for ungdomar att ga till.

Fler utbud av affarer.

Fler valmojligheter nar det galler sallanvaruhandel. Nordeabank.
Flera restauranger

For manga tomma lokaler, fyll ut dem mer

Galleria.

Generellt fler butiker.
Glasbruken.

Har allt jag behover.
Helgoppettider i butiker kunde vara langre.
Hotell eller 6vernattningsmojligheter.
IKEA, lite trevligare fik.
Ingen snabb asikt om detta.
Inget jag kommer pa.

Inget jag kommer pa.

Inget jag kommer pa.

Inget speciellt

Inget speciellt

Inget speciellt

Inget specifikt.

Inget.

Inget.

Inget.

Inget.

Inget.

Inget.

Inte direkt

Inte for mig.

Inte for min del.

Fér ungdomar finns det ingenting som de kan géra, alla dker till kalmar fér néje. Inte riktigt svar pa fragan men de maste behalla de parkeringsplatser som de
har nu Nybro. De far inte bygga 6ver de men hus.

HEL 2 A

Forsaljning av bildelar, typ butiker som Biltema.



Forts. Ovrigt som saknas

Inte vad jag kan komma pa Jag aker fram och tillbaka till jobbet, sa gor allt mitt handlande i en annan
Inte vad jag kan veta pa rak arm kommun.

Inte vad jag kommer pa nu. Jag ar nojd som det ar.

Inte vad jag kommer pa nu. Jag ar n6jd som det ar.

Ja, fler caféer med lingre 6ppettider. Kan finnas flera resturanger.

Jag har allt jag behover. Kan inte komma pd nagot.

Jag kommer inte p& nagot for stunden. Kan inte komma pa nagot. Lite mer att vélja pa kanske, storre utbud.

Kanske
Kanske lite mer leksaksbutiker.

Jag saknar en schysst restaurang med lite klass och stil!

Jag saknar en symaskinsaffar for den ar nedlagd. Parfymaffarerna skulle ta in battre

parfymer. Kanske lite mer restauranger i stan som ar lite mer besokta.

Kanske lite mer uteliv for ungdomarna.
Kommer ej pa nagot just nu.

Kommer ej pa nagot.

Kommer inte pa nagonting.

Kommer inte pa nagot
Kommunpolitiken ar inte den basta.
Kvallséppna caféer.

Jag skulle tycka att det borde finns mer utbud av fin resturanger (inte pizzeria).
Jag skulle vilja ha en vanlig kiosk.

Jag skulle vilja ha ett kulturhus och en riktigt bra inomhusgalleria med flertalet affar.

Jag skulle vilja ha mer mysiga restauranger/caféer och en mer charm i centrum, lite

mer stil och finess. . . L A . s dep 1
Liksom lite mera liv, vi har ju anda ett torg att det nytjas pa nagot satt. Lite

Jag tror det ar lite battre nar det finns lite olika typer av matbutiker och evenemang anvand torget pa sommaren till ndgon servering.

vardagsbutiker for det blir billigare da. Lite mer aktiviteter pa torget

Jag tycker att man maste tanka pa de unga i férsta hand, jag skulle garna exempelvis | jte mer evenemang fér barn. Bittre 8ppentider i Nybro.

se en skateboardhall. Lite mer fér ungdomar.

Jag tycker att man ska fylla de butikslokalerna som ar tomma och fylla med ett storre

utbud av det som saknas istdllet. Lite mer kultur, kanske lite mer aktiviteter fér barn och ungdomar, lite mer

Jag tycker det ar bra. foreningar for yngre och éldre sa det finns mer att géra och lite mer manniskor.
Jag tycker det &r bra. Lite mer pubar for ungdomarna.

Jag tycker inte det behévs nagot mer. Lite mer resturanger, jag vill ha ndn pub s& man kan ta en 6l och snacka med
Jag vet inte. vanner.

Jag vill ha mer arrangemang och trevligare miljé, dr redan en bra utveckling men vill Lite mer séndagséppet som lockar folk bort fran Kalmar.

ha det annu battre. Lite mer underhallning, som klassisk musik, det tycker jag om.

. == i



Forts. Ovrigt som saknas

Lite mer unika butiker som inte Kalmar har, hemmapysselbutiker osv. Minskad kriminalitet.

Lite mer uteliv t.ex. resturanger. Mysiga fik och resturanger.

Lite mera for medelalders, litre mera resturanger Vil s

Lite mera klader och tyg

Lite roligare cafeer och restuaranger. Lite vegetariksa utbud pa menyn Nej.
Langre 6ppentider sa jag hinner hem jobbet. Nej_
Lérdagsunderhallning i form av musik, bade for de unga och de éldre. Kérer och Nej
orkestrar. Nej
Man har gjort Storgatan till en gdgata och det har gjort att man inte kan komma fran Nej
dar med bil langre. Man borde kunna kéra bil pa storgatan. Nej
Man skulle 6ppna butiker i alla tomma lokaler som finns i centrum. Nej
Mer affarer, mer av allt, mer av det som redan ar sa det blir mer affarer har Nej
Mer cafeer och restauranger, att det hander nagonting. En pub. Nej
Mer evenemang sa att folk dyker upp. .
Mer evenemang, finns inget eller ingen ute pa helgerna. NeJ_
Mer fér ungdomsidrotten. Nej
Mer info friluftsomarden. Nej
Mer kladesaffarer, det finns inte sa stort utbud. Nej
Mer konkurrens. Det finns ju bara en butik av varje sort; en leksaksaffar, en Nej
mobelaffar... Nej

Mer nérproducerat i samband med ekologiska butiker. Slakteri och fiskaffér bland  Nej
annat.

Nej
Mer nojesstalle. .
Nej
Mer restauranger )
Nej
Mer restauranger och mer 6ppethallande pa restaurangerna som finns och mer fik.3 Nej
Mer samlat att alla sallankdpsvaror ska vara pa ett stalle. Nej
Mindre invandrare. Nej



Forts. Ovrigt som saknas

Nej Nej, inte sa har pa rak arm.

Nej allt &r bra har Nej, inte vad jag kan komma pa.
Nej de jag namnde tidigare Nej, jag kommer inte pa nagot nu.
Nej det finns inget jag inte har. Nej, jag kommer inte pa nagot.
Nej det tror jag inte. Nej, jag tycker att det ar bra som det ar.
Nej det ar bra Nej, jag tycker att det ar ratt bra.
Nej det ar bra Nej, kanske utveckla stan lite

Nej det ar bra hér, allt ar sa ndra och bra har. Nej, mer affarer

Nej inte direkt Nej, vi har det mesta, kanske en mdbelaffar.
Nej inte direkt. Nej.

Nej inte direkt. Nej.

Nej jag vet inte. Nej.

Nej jag ar nojd Nej.

Nej kan inte komma pa nagot Ne;j.

Nej Nybro ar bra som det ar Nej.

Nej, Nej.

Nej, allt finns redan. Ne;j.

Nej, det racker som det ar. Ne;j.

Nej, det skulle nog inte paverka mig sa mycket. Nej.

Nej, det tror jag inte. Nej.

Nej, det tycker jag inte. Nej.

Nej, det tycker jag inte. Nej.

Nej, det vet jag faktiskt inte. Nej.

Nej, inte for min del. Nej.



Forts. Ovrigt som saknas

Nej.

Ne;j.

Nej. Ar helt n&jd.

Nagon restaurang och dansstalle ihop, ndgon underhallning

Nagot enkelt café eller liknande for ungdomar, lite billigare och langre 6ppettider.

Samlingslokal fér ungdomar dar man kan kopa lite fika osv.

Nagot litet konstgalleri. Det kanske finns men inte vad jag vet.

Nagot med heminredning, att bygga vidare pa de designgrejer vi har.

Nan trevligare restaurang eller pub

Nat mera fik eller matstalle

Nat utestalle for ungdomar under helgernas kvallar.

Nojd som det ar.

Noje, saker att gora, lek for barn, uteliv/nattklubbar, restaurang, cafe
Nojesutbudet skulle kunna vara battre. Exempelvis hade det varit kul med en
gokartbana.

Restauranger och framférallt cafeér i centrum. Aven klddeskedjor och sportaffar.

Resturang, lunch och matstallen.

Resturanger.

Roliga lekplatser och battre kollektivtrafik.

Roligare evenemang, som gor det mer attraktiv for besokare och som gor en
intresserad nar man gar pa gator och sa. Mer sammanhallning.

Saknar inget

Skulle vilja ha lite mer varierade affdrer som ar roligare an de som redan finns.
Storre butikskedjor. Till exempel inom mode.

Storre mangfald, bredare utbud.

Stérre utbud av restauranger, inte bara pizzerior, Sushirestaurang t ex. Aven att

butikerna blir mer lattillgéngliga for de som har barnvagn eller rullator och
liknande.

Storre utbud.

Svart att sdga precis nu.

Tillgangligheten for biltrafiken.

Tjejkvallar och evenemang.

Tror inte det. EN valdigt bra stad att handla i.
Tror jag inte

Unga manniskor, stora varuhus.

Utbudet av affarer som inte finns.

Utbudet utav det jag saknade pa forra fragan
Utbudet ar riktigt 1agt sa darfor blir det ingen konkurrens. Min dotter
saknar ungdomsklader och skobutiker.
Utékande av torghandeln

Vet ej

Vet ej

Vet ej

Vet ej

Vet ej

Vet ej

Vet ej.

Vet gj.

Vet gj.

Vet ej.

Vet gj.

Vet ej.

Vet inte.



Forts. Ovrigt som saknas

Vet inte.

Vet inte.

Vet inte.

Vet inte.

Ahlens.

Aker hellre till andra stader.
Aterga till gratis parkering

Aterskapa den gamla brunnsmiljén. Jag vill inte heller att man ska riva de
gamla husen, utan renovera dem. Racken vid landets back, livsfarligt for
barn annars.

Oppentider for resturanger ska vara dppet langre sé jag kan hinna vara med
vanner efter jobbet.

Oppettider i vanliga affarer kan vara éppet langre d3 jag jobbar. Det gér ju
att jag maste aka ivag till Kalmar for att handla istéllet.

Oppna upp Storgatan

Oppnar upp fér mer biltrafik.



Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Finns det nagot som skulle géra att du gjorde fler av dina inkoép i Nybro
kommun? | sa fall, vad?

39 procent svarade nej, vet inte eller
kunde inte nédmna nagot spontant.

Nedanstdende ordmoln illustrerar vad
de resterande 61 procenten namnde
som skulle leda till att de gjorde fler
av sina inkdp i Nybro kommun.

Samtliga 6nskemal visas uttryckta i sin
helhet pa nasta sida. K | e r
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Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Att det fanns mer utbud av butiker
Att det skulle finnas mer butiker och kedjor.

De tar inte sitt ansvar och handelns fungerar inte bra.

Det finns mycket tomma lokaler i Nybro centrum. Man kunde utnyttja dem

Att IKEA, Mediamarkt eller andra stérre kedjor flyttade till Nybro, vilket jag battre.

sjalv vet skulle vara omaijligt.

Att prisnivan ska sankas.

Barnkladesaffar

Billigare och béattre urval. Atminstone att man ska kunna fa samma priser
som i Kalmar.

Bredare affarsutbud, t.ex. mobelbutik.

Bredare utbud av herr och barnklader.

Butiksutbud och pris

Bygghandel, utdka till nagon annan byggkedja.

Battre parkeringar.

Battre priser, alltsa lagre priser pa klader och storre utbud.

Battre sortimen och lagre priser.

Battre utbud av butiker i centrum. Garna en resturang med battre mat,
inge pizzerior. Och en elektronik butik.

Battre utbud av sallankdpsvaruhandel.

Battre utbud och battre priser.

Battre oppettider och fler valmajligheter/utbud.

Battre oppettider pa lordagseftermiddagar. En kvall i veckan 6ppet till 19.

Fler leksaksaffarer med battre utbud. Kladbutiker for en dldre malgrup.. EJ
dressman och dylikt.

Battre/storre utbud av butiker och roliga grejer. Smabutiker.

Det har jag svart att uttala mig om, men jag tycker att vi klarar oss.
Det kan jag inte svara pa.

Det racker som det ar.

Det skulle vara tygaffar dar jag kan kopa tyg pa metervara.

Det tror jag inte.

Det vet jag inte, handlar det mesta har i stan.

Det ar bra har

Det ar bra som det ar.

Det ar priserna som kan dndras, lite mer elektronikaffarer som ar prisvarda
Det ar val att det skulle komma in storre butiker med mer utbud

Da vet inte.

Ej svar

Ej svar

Ej svar

En elektronikbutik.

En mobelaffar som gjorde att man inte behdévde aka till Kalmar eller
Emmaboda.

En till elektronikkedja.

Ett bredare utbud av butiker. Du gar inte och strosar pa stan i Nybro.

Ett stortvaruhus, med storre kedjor, MAX och Burger King restaurang.
HE ==



Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Ett storre utbud av klader, leksaker och alla vardagliga saker.

Ett uttokat utbud av klader. Jag tror att ett handelscentrum skulle locka
fler manniskor till Nybro, i stéllet for att man ska behdva aka in till Kalmar
for att handla.

Finnas kladbutiker till man & barn.

Finns lite fler kladbutiker, mer billigare butiker.

Fler 6ppna butiker, finns fler varianter utav sallanvaruhandls butiker.
Fler affarer

Fler affarer med produkter som man handlar (séllanképsvaror)
Fler affarer storre utbud.

Fler affarer, battre 6ppetider.

Fler affarer, de jag kryssatiinnan

Fler affarer.

Fler butiker, battre 6ppettider.

Fler kladaffarer.

Fler kladbutiker och battre priser.

Gor redan alla mina inkép dar
Gora centrum levande igen.

Har inget annat att vélja pa. Det skulle vara om de borjade bygga mer har
ute.

Hemelektronikbutik och mobelbutik ar det jag saknar, darfor jag aker till
kalmar
Ifall Claes Ohlson kom till Nybro, ett storre utbud ocksa.

Ifall det fanns Hemtex och Tradera osv, det skulle 6ka inkdpen for mig.
Ikea

Ingenting.

Inget jag kommer att tanka pa da jag inte handlar sa ofta.

Inget speciellt

Inget speciellt

Inget vad jag kommer pa.

Inget.

Fler kladbutiker, eller butiker generellt. Mébler och elektronik vill jag ocksaInget.

ha mer av.

Fler kladbutiker.

Fler kladbutiker.

Fler kladbutiker.

Flera butiker

Flera mobelaffarer som har stérre utbud.
Gor redan alla inkép i Nybro kommun.

Inget.

Inget.

Inget.

Inget.

Inte direkt

Inte en susning.

Inte i dagslaget, vad jag kan komma pa.
. =



Forts. Vad skulle generera

Inte sdker.
Inte vad jag kommer pa just nu.

Intressantare butiker och 6ppettider nar man kommer hem fran jobbet.
Ja flera affarer

Ja om det fanns mer alternativ

Ja, om det fanns ett stérre utbud av vitvaror.

Ja, om det fanns mer leksaksbutiker, skobutiker och kladbutiker.

Ja, om min ekonomi var hogre.

Jag gor de flesta inkop i Nybro.

Jag gor mesta av mina kép i Nybro redan,

Jag handlar néastan alltid har anda.

Jag jobbar i Kalmar darfor jag gér mer inkop i Kalmar

Jag koper redan allt i Nybro.

Jag skulle vilja ha mobelaffarer for det finns knappt nagra har, vilket gor
att jag maste dka ndgon annanstans.

Jag skulle vilja ha stérre urval av klades- och skobutiker. Framférallt
kedjor.

Jag tycker att det ar bra som det dr, men kanske kravs mer utbud.

Jag tycker att det ar bra.

Jag vill ha storre utbud av klader(dam och herr) samt att jag vill ha fler
mobelbutiker.

Jag vill ha storre utbud av klader, sa man slipper aka till Kalmar. Kanske
en smyckesaffar som inte ar sa himla dyrt sa man har nagon
utsmyckning.

Jo om det hade vart en storre stad.

Kan jag inte saga for jag handlar i regel alltid dar

fler inkdp i Nybro kommun?

Kanske om det finns mer attt valja pa sa man far lite konkurrens och battre
priser.3

Kladaffarer

Klader & skor. Det finns mer utav klader & skor i Kalmar.

Kommer inte pa nagot just nu.

Koncentrationen av utbudet.

Koper det mesta dar sa nej.

Lite billigare priser

Lite extra affarer som hon namde i féregande fraga

Lite langre dppettider pa helgerna, da aker man hellre till Kalmar for dom
har 6ppet langre

Lite mer utbud utav klader

Lagre pris och battre sortiment.

Lagre priser

Lagre priser

Lagre priser. Jag tror att det ar en av de storsta skalen till att folk aker till
Kalmar.

Lagre priser. Storre utbud.

Langre 6ppettider.

Matvaror skulle det behdvas mer av.

Mer allternativa affarer

Mer butiker

Mer butiker

Mer kladaffarer och resturanger, stérre kedjor an det vi har redan nu.
Mer kladbutiker till vettigare priser.

Mer konkurans och utbud, képcenter
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Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Mer konkurens och battre priser, sa man har fler varor man &r
intresserad av.

Mer konkurrens, lite mer av varje sort.

Mer kottaffarer.

Mer priskkonkurrans. Mer extra priser.

Mer sportartiklar, mer kladbutiker (billiga klader).
Mer tillgangligt, mer parkeringar in till stan

Mer utbud av affarer och mer utbud i affarerna.

Mer utbud av allt generellt, kanske mer kldades och skorbutiker.

Mer utbud av klader och skor.

Mer utbud av kladesaffarer

Mer utbud av mat.

Mer utbud av séllanképs varuhandeln som behovs.

Mer utbud och battre priser, vilket skulle hindra mig fran att aka till
kalmar iom att det &r sa kort ifrdn. En galleria skulle vara lockande.

Mer utbud sa man kan valja mer vilket utbud man vill ha. Mébelbutik
maste det finnas. Samlings plats, kanske ett lattare mat stalle eller café.

Mer utbud.

Mera inredningaffarer for hemmen. Mer affarer fér sankta priser, jag vill

alltsa ha billigare priser.
Mindre tomma lokaler i centrum.

Mobelbutiker, butiker med bilrelaterade produkter och en butik i stil

med Clas Ohlsson.

Moijligtivis nan mer elektronikaffar
Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej

Nej det gor det inte.

Nej det jag sagt innan, i min alder ar det bra har.
Nej det kan jag inte heller svara pa. Tycker att det racker som det gor.
nej det kan jag inte komma pa

Nej det mesta ar bra, men vill ha ett riktigt varuhus skulle vara roligt, t.ex.
Ahlens

Nej det racker har for mig

nej det racker som det ar

nej det tror jag inte

Nej det tror jag inte.

Nej inget

nej inte dirket

Nej jag kommer inte pa nagot.

Nej, det finns det inte.

Nej, det finns det inte.

Nej, det finns det som jag vill ha.
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Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Nej, det kan jag inte sdga.

Nej, det tror jag inte.

Nej, det tycker jag inte.

Nej, faktiskt inte.

Nej, for det ar mysigt att komma nagon annan stans.

Nej, gor alla inkop dar.

Nej, har det sa nara till Kalmar.

Nej, ingenting.

Nej, inget speciellt. Finns inte det jag letar efter i Nybro sa dker jag till
Kalmar.

Nej, inte for mig.

Nej, inte vad jag vet.

Nej, jag handlar sa sallan.

Nej, jag har natt en alder och personlig mognad som gor att jag endast
kdper det jag behover.

Nej, jag sparar ganska mycket pengar, sa det ar inte sa aktuellt for mig
att handla.

Nej, jag tror inte det.

Nej, jag tror inte det.

Nej, jag vet inte.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

Ne;j.

Nej.

Nej.

Ne;j.

Ne;j.

Ne;j.

Ne;j.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

Nej.

nej.

Nej.

nj

Nybro saknar de storre kedjorna som jag gillar att handla i, t ex. Bauhaus och
Citygross.

nagon hemtextilbutik
Nan mer kladaffar som 6kar intresset for mig.
N6jd som det ar.
Nojd som det ar.

Om allt fanns i nybro med konkurankraftiga priser skulle jag handla har bara
Om butikerna dkade

Om de fanns fler butiker

Om de hade mer butiker med klader och skor, sa att det blir billigare.
Deuchmann tex.

Om de hade nagon mobelaffar.
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Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Om de har mer sportaffarer och kladaffarer. Sadant handlar jag annars i
Kalmar.

Om de satsade pa fler butiker med klader (herr & dam), skor, inredning
och leksaker.

Om dessa butiker fanns har skulle jag ju forsoka gynna dessa sa bra jag
kunde. priset for mig gor inte mycket!

Om det fanns en mébelaffar.

Om det fanns ett storre utbud.

OM det fanns fler kladbutiker hdar hade man inte behévt handla det i
Kalmar.

Om det fanns fler sportbutiker sa skulle fler inkdp goras i Nybro. Mer
Damkkladesbutiker ocksa.

Om det fanns flera affarer

Om det fanns mer kldader skulle jag gora det, typ en galleria

Om det fanns mer restauranger och framforallt cafeér i centrum. Aven
kladeskedjor och sportaffarer.

Om det fanns mer teknik-, mobler, och kvalitetsaffarer.

Om det fanns mer utbud att vélja pa,

Om det fanns nan kladesbutik till.

Om det fanns storre utbud av sdasongsbetonade klader till barn och
ungdomar.

Om det finns en bra affar for mobler, lite storre affar.

Om det kom dit fler affarer.

Om det kom lite mera kladaffarer

Om det kunde vara mer utbud av barnklader, sportklader.

Om det vore storre utbud

Om fler manniskor skulle flytta hit sa skulle det kunna 6ppna fler butiker.
Det skulle vara kul om det fanns mer prylbutiker har, men i nulaget sa
kanns det inte som att det finns en chans till det, alltsa att den skulle
kunna overleva i detta doende samhalle.

Om jag inte jobbade och reste sa mycket sa skulle jag ha mer tid att handla i
Nybro kommun.

Om priserna var battre

Om vi skulle fa lite stérre och mer kdnda butikskedjor.
Parkeringsmojligheter borde utokas. Sallankops varu handlen borde ha helg
Oppet mer.

Priserna

Priserna

Priserna

Resturanger som inte ar en pizzeria.

Samma prisniva som i Kalmar och battre utbud pa kladaffarer. Jag vet att dem
inte skulle ta in H&M till Nybro men det skulle vara en stor fordel.

Stada mer utanfor centrum.

Stamningen nar man gar i stan ar lite dyster, jag tycker att dem borde goéra
stan mycket trevligare, kanske lite mer belysning, kanske plantera.

Storre kedjor t.ex. stadium/intersport, hm.

Storre utbud

Storre utbud

Storre utbud

Storre utbud av affarer.

Storre utbud av allt.

Storre utbud av butiker i allmanhet.

Storre utbud av klader framforallt.

Storre utbud av mobelbutiker och barnbutiker. Lite mer 6ppettider.
Storre utbud av olika kladmarken, kladkedjor och skor.

Storre utbud mobler, sportutrustning, men lite av allt annars ocksa.
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Forts. Vad skulle generera fler inkop i Nybro kommun?

Storre utbud och fler affarer att valja pa.

Storre utbud utav klader och mer affarer, som t.ex. blomsteraffar.
Storre utbud utav klader och skor. dven barn

Storre utbud, framforallt pa klader och sport.

Storre utbud.

Storre utbut och battre priser

Séndagsoppet som innan. Stérre utbud och battre 6ppettider pa
helgerna.

Trevligare kommun invanare

Tror inte det.

Tror jag inte

Tror jag inte, men storre utbud.

Utbudet behovs forbattras tycker jag.

Utbudet.

Vej ej

Vej gj

Vej ej

Vej gj

Vej ej

Vej gj

Vej ej

Vej ej

Vej ej

Vej ej

Vej ej

Vet g].

Vet ej.

Vet g].

Vet ej.

Vet g].

Vet ej.

Vet g].

Vi saknar en mobelaffar, men det ar nog tyvarr svart att 6ppna en
sadan eftersom vi har IKEA ligger 3 mil bort.

Vaskaffar, jag vill ha mer resvaskor och vardagliga vaskor, inte
sportvaskor.

Annu béttre priser.stérre sortiment av t.ex matvaror.



